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Resumo

A maior acessibilidade as tecnologias de captacdo de imagem e audio e aos
meios virtuais de comunicagdo tem criado novas formas de se conceber 0S processos
de ensino-aprendizagem em espacos formais e informais de educacdo na era da
cibercultura. Por meio da linguagem audiovisual, torna-se possivel a construcdo de
diferentes saberes e conhecimentos por qualquer pessoa munida dos aparatos
tecnoldgicos, tendo o ciberespaco como lugar principal na divulgacdo e disseminacao
dos contetidos produzidos. Somado a isso, notamos o investimento cada vez maior de
organizacgdes do setor publico e privado em projetos de patrocinio cultural, sobretudo
aos voltados a cinematografia. Diante da importancia desses eventos na sociedade
contemporanea, nos propomos a investigar os processos de educacéo audiovisual do
projeto Oficinas Tela Brasil, partindo do pressuposto tedrico-metodol6gico da

educacdo pelas midias, com as midias e para as midias (GONNET, 2004).
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1- Uma reflexd@o sobre a “metafora do impacto” das tecnologias midiaticas

Muitos sdo os estudos dedicados a andlise dos impactos das tecnologias de
comunicagdo nos processos de producéo, distribuicdo e apropriacdo de saberes e
conhecimentos diversos na contemporaneidade. Parafraseando Pierre Lévy (2010), a
“metafora do impacto”, entretanto, parece inadequada.

Apartar “tecnologia” — neste estudo interessa-nos os equipamentos e midias
virtuais destinados, respectivamente, a producdo e difusdo de contetdos audiovisuais
em rede — de “cultura” e “sociedade” implica em considerar que a primeira se
constitua como autdbnoma, enquanto as outras duas sejam concebidas como unidades
passivas, altamente influenciadas pelo universo material “proprio da técnica” — como
consideram, ainda, diversos estudiosos.

Esta colocacdo remete-nos a uma importante reflex&o: por mais que os trés
elementos citados sejam considerados como “entidades”, ha de se levar em conta que
as técnicas fazem parte da producdo material humana, indissociavel do processo de
criacdo (formulacdo de ideias) e dos signos que os sujeitos criam para atribuir
significados a vida e a0 mundo ao seu redor (LEVY, 2010).

As relagbes devem ser estabelecidas, portanto, nao entre “tecnologia”,
“sociedade” e “cultura”, mas entre os diversos atores humanos que “inventam,
produzem, utilizam e interpretam de diferentes formas as técnicas” (LEVY, 2010, pag.
23). E esses atores ndo podem ser vistos somente como individuos isolados, mas
também integrantes de diferentes sistemas: de organizacdes (publicas e privadas), de
instituicOes de educacdo, de grupos sociais diversos, de comunidades virtuais etc,
cada qual com suas subjetividades e interesses coletivos.

Trazendo 0 objeto de estudo desta pesquisa, o “Oficinas Tela Brasil” — um
projeto gratuito de oficinas de cinema itinerantes voltado para jovens de comunidades

periféricas brasileiras — para o centro do debate sobre as caracteristicas e implicagdes
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da educacéo audiovisual na cibercultura e no ciberespago, consideramos essa reflexéo
inicial de extrema importancia.

Por um lado, os idealizadores do projeto em questdo, os patrocinadores, 0s
6rgdos publicos e outros, dotados de seus interesses e envolvidos nos processos de
producdo e divulgacdo dos curtas-metragens, condicionam formas de se pensar,
ensinar, aprender, criar, como também distribuir conteddos audiovisuais nas redes
virtuais de comunicacéo.

Por outro lado, o uso (até certo ponto) livre das ferramentas de comunicacéo
tipicas do ciberespago, pelos usuérios “comuns”, como os féruns de discussdo, 0s
espacos para a troca de comentarios, as possibilidades de compartilhamento de
conteudos em canais diversos, as opc¢des de download, “abertura”, edi¢do de arquivos
em programas gratuitos, criados pelos proprios usuarios da rede e baixados
gratuitamente na internet e o upload do novo contetdo gerado, bem como o fenémeno
da viralizacdo de informacdes inauguram um episédio sem precedentes na histéria da
humanidade: os usuarios passivos dos meios de comunicacfes tradicionais agora
passam a figurar também o lugar de interlocutores e produtores das midias virtuais,
contribuindo para uma mudancga no processo de apropriacdo e de ressignificacdo das
mensagens geradas, podendo até mesmo ‘“‘sabotar” os interesses das organizacoes
(publicas e privadas), previamente determinados por meio de estratégias de marketing
digital e outras.

Sendo assim, e de uma perspectiva mais humanistica, propomos nessa
pesquisa uma analise dos processos de educacdo audiovisual no projeto Oficinas Tela
Brasil, dentro do contexto da cibercultura, considerando o ciberespago como canal
potencial de reconfiguracdo dos processos de ensino-aprendizagem e de producdo de
comunicacg&o na contemporaneidade (CASTELLS, 2009; LEVY, 2010).
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2. O projeto Oficinas Tela Brasil

O objeto de estudo desse artigo consiste na iniciativa “Oficinas Itinerantes de
Video Tela Brasil” e faz parte de um projeto maior “Associacio Tela Brasil*”.
Concebidas em 2007, as “Oficinas Tela Brasil”, como sdo popularmente conhecidas,
tém como objetivo levar, gratuitamente, educacdo audiovisual aos jovens de
comunidades periféricas brasileiras, por meio da realizacdo de oficinas presenciais
mediadas por educadores e por profissionais do cinema, utilizagcdo de materiais online
e impressos, foruns virtuais, palestras, workshops e outras iniciativas disponibilizadas
no Portal Tela Brasil.

Os videos tém como tematica questBes relacionadas a realidade social, politica
e cultural local, concebidas a partir do olhar reflexivo e discussdes promovidas em
grupo, entre os proprios alunos, sobre estas questdes e transformadas em curtas-
metragens do género documentario ou ficcao.

Ainda sobre o processo de producdo dos curtas, cabe aqui outra importante
observacao: a maioria dos videos concebidos dentro das oficinas tém no maximo de
sete a oito minutos de duracdo (embora possam chegar até 15 minutos). Isto porque 0s
principais canais de divulgacdo desses trabalhos séo as redes virtuais de comunicacao:
YouTube, MySapce, Multiply, GoogleVideos, e outros sitios de exibicdo e
compartilhamento de videos.

Todo o processo de producdo dos curtas-metragens, entdo, — desde a
concepcao do audiovisual, passando pela criagdo, edi¢cdo, montagem, acabamento
estético e divulgacdo — € pensado levando em consideracdo as caracteristicas desses
canais: priorizacdo de conteddos breves para “consumo” rapido, aceitacdo de
diferentes tematicas (salvo certas restricdes) entre outras. E interessante também notar
que todos os videos produzidos nas oficinas sdo antecedidos pela logomarca das
instituicdes que o viabilizam (realizam, patrocinam e apoiam), fator que também pode
condicionar o modo de apropriacdo e interpretacdo das mensagens contidas nos

curtas-metragens.

4 Associacdo Tela Brasil: iniciativa que abriga projetos educacionais e outros voltados

promoc&o (exibicdo, producdo, e distribuicdo) de cultura audiovisual. Faz parte dessa iniciativa, o
projeto Oficinas Tela Brasil, objeto de estudo desta pesquisa.
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Atualmente, as oficinas sdo patrocinadas oficialmente pela Companhia de
Concessdes Rodoviarias (CCR) e pela Fundagdo Telefonica Vivo por meio da Lei
Rouanet®, podendo obter apoio de outras instituicdes financeiras, governamentais e
sem fins lucrativos locais e regionais. S&0 os patrocinadores quem definem os
itinerarios e as pragas onde as oficinas devem acontecer, interferindo direta e
indiretamente nos processos de producéo e distribuicdo dos curtas-metragens.

Investigar o contexto no qual se da o projeto Oficinas Tela Brasil e 0 processo
de producdo dos conteudos audiovisuais — estes mediados por interesses de
organizacOes publicas e privadas, de individuos e grupos sociais — é fundamental na
compreensdo das diversas possibilidades de uso do ciberespaco na reproducédo desses
produtos culturais, bem como de reinterpretacdo e ressignificacdo dos contetddos

audiovisuais na contemporaneidade.

3 O processo de educacéo audiovisual no Cine Tela Brasil

O aprendizado da linguagem audiovisual, dos processos de producdo e
distribuicdo de videos vém se tornando pauta (embora ainda timidamente no Brasil)
dos curriculos bésicos escolares.

Muitos estudiosos defendem que na sociedade contemporanea — lugar marcado
pela intensa midiatizacdo da comunicacdo — as representacfes de mundo sdo
essencialmente imagéticas e sonoras. Considerando este cenario, faz-se urgente a
implementacdo de politicas publicas escolares que visem a construcéo e difusdo do
audiovisual, ja que a disseminacdo de conhecimentos consiste em um dos principais
desafios impostos pela comunicacdo a educacdo do nosso tempo (BARBERO, 2009) e
esse tipo de linguagem vem se mostrando como uma possibilidade com alto potencial.

Todavia, tdo importante quanto possibilitar meios para a aprendizagem e
criacdo de espaco para experimentacdo e novos usos do audiovisual também é a
promocgdo de reflexdes e debates acerca das novas configuragcbes dos saberes e

conhecimentos produzidos e mediados a partir do uso dos equipamentos de video e

5 Lei Rouanet: Lei Federal de Incentivo a cultura (n° 8.313 de 23 de dezembro de 1991). Institui
politicas publicas para a cultura nacional, como o Programa Nacional de Apoio a Cultural (PRONAC).
Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/I8313cons.htm.
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som, bem como das tecnologias virtuais de informagdo e comunicagédo na circulagdo
desses conhecimentos.

Diante da precariedade do sistema de educacdo basica no Pais e da lentiddo na
incorporagdo da linguagem audiovisual nos processos de ensino-aprendizagem, as
instituicdes privadas vém encontrando espago nas politicas culturais para a promogao
de projetos de exibicdo e producdo cinematogréafica, atrelando os possiveis resultados
positivos (na visdo das comunidades beneficiadas e nas propagandas que sdo feitas
sobre essas inciativas) a sua imagem e identidade de marca (JENKINS, 2001; NETO;
MARCONDES, 2005), como é o caso do projeto Oficinas Tela Brasil.

Na década de 30 do século passado, o filésofo Walter Benjamin chamava a
atencdo para a condicdo de reprodutibilidade técnica da arte por meio dos aparatos
tecnoldgicos de captacdo de audio e imagem, fato que possibilitou as pessoas situadas
as margens da sociedade a apropriacdo desses equipamentos e a narragdo de suas
préprias subjetividades e histdrias, o que contribuiu para transporta-las do estado
passivo ao ativo nos processos de construcdo de mensagens audiovisuais
(BENJAMIN, 2012; SANTOS; RIBEIRO, 2011).

A partir do final do século XX, o maior investimento tecnoldgico dos
fabricantes no desenvolvimento desses equipamentos e consequente queda nos custos
facilitou a aquisicdo de cameras de fotografia e filmagem, agora disponiveis em
versdes compactas e celulares de diversas marcas. Se, com as antigas maquinas
fotogréficas basicas analdgicas o uso de filmes era reservado apenas aos eventos
familiares mais importantes (como festas de aniversario, casamento, datas
comemorativas, viagens de férias entre outras), agora, com cameras de alta resolucéo
ao alcance das maos, qualquer acontecimento pode ser transformado em um evento a
ser divulgado nos canais do ciberespaco, por meio do registro fotogréafico e filmico.

Essas questdes sdo de consideravel importancia, especialmente no campo da
educagéo — uma vez que mudou ndo somente a nossa forma de nos relacionarmos com
as imagens e sons, mas também com outros sujeitos e com o mundo a partir do
audiovisual — e vém se tornando objeto de interesse nas pesquisas de antropélogos,
socidlogos, filosofos, historiadores e outros profissionais da area de humanidades e

das artes.
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O especialista em educagdo e midias Jacques Gonnet (2004) afirma que 0s
projetos atuais de educacdo (no mundo) baseiam-se essencialmente em trés pilares:
educacdo pelas midias, com as midias e para as midias. Partimos, entdo, dessa
perspectiva tedrico-metodoldgica na analise dos processos de ensino-aprendizagem da
linguagem audiovisual no projeto Oficinas Tela Brasil, analisando documentos, como
a proposta pedagogica que norteia a iniciativa e a apostila didatica utilizada nas aulas.
Também consideramos como “midia”, ndo somente as virtuais, nas quais circulam os
curtas-metragens do projeto em estudo, mas também as digitais para referirmo-nos
aos equipamentos e softwares de producéo e edi¢do do audiovisual.

A educacdo pelas midias compreende geralmente o processo de Ensino a
Distancia (EAD), no qual séo disponibilizadas ferramentas de midia online e off-line
no ensino-aprendizagem de conteddos diversos. Os formatos geralmente sdo:
teleaulas, cursos por correspondéncia, educacdo online etc. Nas oficinas do Tela
Brasil, as técnicas de “alfabetizacdo” para o audiovisual sdo hibridas, mesclando
midias online e off-line.

O proprio processo de inscricdo é feito mediante o preenchimento de um
formulario online, disponibilizado no portal da iniciativa. Nele, os interessados em
participar das oficinas devem mencionar seus dados pessoais, seus interesses pela
linguagem audiovisual, bem como descrever, de forma breve, alguma histéria com
potencial para tornar-se ideia e roteiro de um curta-metragem. Os principais critérios
de selecdo, formulados pelos responsaveis pela iniciativa, compreendem no interesse
do jovem com relacdo ao aprendizado sobre cinema, disponibilidade de horéario para
realizacdo das oficinas — que geralmente ocorrem em um periodo inteiro do dia
(manha ou tarde) e em periodo integral aos fins de semana, por 15 dias consecutivos.
A primeira metade do tempo de duragdo da oficina € destinada ao aprendizado tedrico
e experimentacdo da linguagem audiovisual e a segunda metade a gravacao e edicdo
dos videos produzidos.

As aulas ocorrem em espacos publicos, principalmente em escolas ou
comunidades de bairro, e sdo 100% presenciais, sem a mediacdo de midias online
(como computadores e outros dispositivos com acesso a internet) no processo de
ensino-aprendizagem. Entretanto, sdo disponibilizados contetdos diversos como

videos com entrevistas e dicas de profissionais da &rea de cinema na realizacdo de
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videos, matérias publicadas em midias eletrbnicas e impressas especializadas no
assunto, entre outros para consulta livre dos alunos e de outros publicos que tiverem
interesse nas informacdes.

A apostila didatica, denominada como “caderno pedagdgico” pela iniciativa,
também disponivel no portal Tela Brasil em formato pdf, é o principal material
utilizado nas aulas e consiste em uma espécie de roteiro, com a “receita basica” de
como se deve produzir um curta-metragem: uma histéria ndo necessariamente com
final feliz, mas dentro da ldgica da narrativa cinematografica tradicional “comeco,
meio e fim”. Paralelamente ao conteudo tedrico, 0s jovens realizam atividades
praticas dos temas aprendidos nas aulas: testes de iluminacdo, angulos de corte entre
outras.

O processo de educagdo com as midias, refere-se a utilizacdo da metodologia
de ensino-aprendizagem voltada a exploracdo das potencialidades dos diversos meios.
Neste estudo interessa-nos os digitais — equipamentos de captacdo de audio e imagem
e softwares destinados a edicdo de videos — e virtuais — utilizacdo dos meios de
comunicacdo em rede, na disponibilizacdo dos curtas-metragens finalizados.

Conforme ja mencionado, durante a realizacdo das oficinas, as aulas sdo
divididas entre contetdo tedrico e pratico — onde os alunos passam pelo processo de
experimentacdo dos equipamentos de registro fotografico e de videos. As atividades
praticas sdo, entretanto, “controladas”, ou seja, ja premeditadas por um roteiro
pedagdgico, 0 que ndo da espaco aos jovens para a experimentacdo livre das
tecnologias, limitando, desse modo, as possibilidades de criacdo de novas formas de
expressao, utilizando a linguagem audiovisual como suporte.

Ja a perspectiva da educacdo para as midias tem como intuito oferecer
subsidios necessarios aos jovens na construcdo de reflexdes criticas acerca do uso dos
equipamentos tecnoldgicos como possibilidade de se criar representacdes de si e do
mundo, bem como da apropriagdo dos meios virtuais e off-line na divulgacéo de suas
producdes, tendo a linguagem audiovisual como suporte.

A seguir, expomos alguns dos principais conceitos trabalhados com os jovens

nas oficinas, por meio do caderno pedagogico:
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e Transformacdo de uma histéria em um roteiro de curta-metragem: sao
apresentados e trabalhados os significados de conceitos basicos sobre a
producdo de um roteiro cinematografico, como: sinopse, dialogo, cena,
angulo, enquadramento, planos etc;

e Direcdo de arte: sdo abordadas questbes relativas a cenografia, figurino,
producdo, cores predominantes de cena, check list etc;

e Processo de filmagem: operacdo de equipamentos de captacdo de som e
imagem, abordagem de conceitos basicos, como claguete, movimentos de
camera, panorama, ajuste de branco, iluminagao entre outros;

e Edicdo: escolha, recorte e juncdo de cenas necessarias a montagem de
sequéncias, efeitos visuais, trilha sonora, trilha musical etc;

e Direitos autorais: deito de uso de som e de imagem;

e Divulgacdo: exibicdo em espacos pessoais e comunitarios, no evento oficial de
lancamento dos curtas-metragens — onde 0s videos séo projetados nas telas do
projeto Cine Tela Brasil, nas midias virtuais etc.

A partir dos conteudos disponibilizados na apostila e trabalhados em
aula, é possivel observar que o foco estd na producdo em si dos curtas-
metragens — suportes que portardo as marcas de seus idealizadores,
realizadores, patrocinadores e apoiadores, bem como seus interesses, crencas e
ideologias afirmados e reforcados nos préprios temas selecionados para 0s
curtas-metragens.

Considerando que esse projeto faz parte de a¢6es de incentivo cultural
e, portanto, concebido segundo critérios estabelecidos pela politica cultural
que o rege (Lei Rouanet), a finalidade principal de iniciativas desse tipo esta
justamente na geracdo de produtos culturais pelo publico que participa do
projeto (COELHO, 2012).

E interessante notar que os temas dos curtas-metragens sdo de “livre
escolha” dos participantes das oficinas. Entretanto, durante o processo de
reflexdo sobre as temaéticas elegidas, os jovens sdo orientados a trazerem a
tona cenas de sua realidade a serem incorporadas em suas producdes

cinematograficas, onde a juventude — geralmente “protagonista” das historias
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— representa, de forma critica e liberta de preconceitos e esteredtipos, o
principal agente de mudanca das questBes apresentadas. Essa posicdo do
jovem, como figura central dos processos de mudanca, ciente de seu papel no
mundo, acaba sendo irremediavelmente transferida a todo o grupo de
envolvidos na realizacdo dessa iniciativa, especialmente das empresas
financiadoras — estratégia que contribui para a veiculacdo desses valores as
suas préprias identidades de marca.

Ainda com relacdo ao uso dos equipamentos de captacdo de audio e
imagem como parte da metodologia de “educagdo para as midias”, cabem,
todavia, algumas consideracbes acerca do processo de edicdo dos curtas-
metragens — escolha de cenas, montagem e lapidacdo do material bruto. Essa
etapa do processo de producdo do audiovisual geralmente é feita pelos
préprios profissionais que coordenam as oficinas ou, quando feito pelos
alunos, sob supervisdo desses profissionais, ja que o processo de manipulacdo
dos softwares para esta finalidade ndo faz parte do contetdo trabalhado nas
aulas, por questdes de indisponibilidade de computadores, segundo o0s
organizadores da iniciativa.

Benjamin (2012) apontava para a questdo de que a especificidade do
cinema estava no fato de que o filme acabado ndo era “produzido em um s6
jato” como sdo os blocos nos quais os escultores esculpem suas obras de arte,
mas sim montado a partir da selecdo de uma série de imagens isoladas, entre
as quais o editor exerce seu direito de escolha. Como € sabido e reforcado por
diversos estudos de comunicologos, historiadores, filésofos e outros
profissionais das ciéncias humanas, todo o processo de edi¢do e de criacdo da
“atmosfera final” de um contetdo audiovisual acaba por gerar significagdes
diversas, incorporando de forma direta e/ou indireta as subjetividades de quem
o fez (NAPOLITANO, 2010; HAGEMEYER, 2012) — e os interesses dos
viabilizadores do projeto, como é o caso do Cine Tela Brasil

A edigdo, portanto, acaba por interferir irremediavelmente na
mensagem contida no audiovisual e na forma como os proprios participantes

do projeto e outros sujeitos se apropriam do conteudo finalizado.



VIl Simposio Nacional da ABCiber
COMUNICAGAO E CULTURA NA ERA DE TECNOLOGIAS

MIDIATICAS ONIPRESENTES E ONISCIENTES 4
ESPM-SP — 3 a 5 de dezembro de 2014 s e Coene,

Sobre o processo de circulagdo off-line dos curtas-metragens, 0s
educadores das oficinas incentivam o0s jovens a exibicdo de suas producgdes
aos seus familiares e amigos — em suas préprias casas — em espacos publicos
de livre acesso a comunidade, bem como em festivais (nacionais e
internacionais) de curtas-metragens — para 0s quais 0s proprios coordenadores
e educadores do projeto podem indicar. Alguns curtas-metragens, inclusive, ja
chegaram a ser indicados e premiados em eventos nacionais e internacionais
da categoria cinematogréfica. Também faz parte desse processo a exibicdo de
lancamento dos curtas-metragens que ocorrem oficialmente nas telas do
projeto Cine Tela Brasil — evento para o qual os educadores e idealizadores do
projeto conferem e incentivam o0s participantes também a atribuirem maior
importancia.

Quanto a divulgacdo na midia online, todos os videos produzidos nas
oficinas no canal do Tela Brasil sdo disponibilizados diretamente no YouTube e
os links sdo divulgados no portal da iniciativa. Os jovens também séo
incentivados a publicarem suas producbes de forma autdbnoma em outros
canais de exibicdo e compartilhamento de video pela internet.

A discussdo sobre o processo de circulagdo dos saberes e
conhecimentos produzidos (seja de forma online ou off-line) limita-se, no
entanto, estritamente a divulgacdo dos trabalhos e a descoberta de novas
possibilidades criativas e inovadoras de fazer com que 0s curtas-metragens
circulem entre o maior nimero possivel de pessoas.

Diante de todas as andlises brevemente realizadas até aqui,
percebemos, nas inten¢des dos viabilizadores do Oficinas Tela Brasil, um forte
interesse voltado principalmente ao treinamento dos jovens para o uso dos
aparatos tecnolégicos de registro de videos, envolto em ideais superficiais
como “incentivar o jovem ao protagonismo” e ‘“desperta-lo para atitudes
curiosas com relagdo ao mundo”.

Aqui se faz necessario um retorno ao conceito da metodologia de
“educagdo para as midias”: a producdo de conteudos — neste caso nos
interessam 0s curtas-metragens do projeto em questdo — ndo representa a

finalidade principal dentro desse contexto. Os processos de expressao por
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meio do audiovisual e de circula¢do dos videos nas midias on e off-line ndo
devem reduzir-se simplesmente ao aprendizado técnico; pelo contrario, devem
ir além, suscitando reflexdes sobre a criacdo de representacdes de mundo por
meio da arte e do aparato tecnoldgico, tendo a linguagem audiovisual como
suporte, bem como suscitar debates criticos acerca das caracteristicas das
midias na distribuicdo e circulacdo de produtos culturais. A seguir, propomos
esmiucar um pouco mais esses dois processos, partindo de algumas reflexdes
tedricas.

Ja em 1930, Walter Benjamin apontava para a questdo da autoalienacéo
humana por meio da representacdo diante do aparato técnico, no qual o culto a
imagem dos atores que figuravam nas obras cinematograficas se apresentava
como fator de maior relevancia. Essa imagem, entretanto, é destacéavel do ator,
sendo transportada para diante daqueles que as veneram. Ndo devemos nos
esquecer, entretanto, que praticamente um século e toda a revolucdo dos meios
de informacdo e comunicacdo nos separam de Benjamin e de suas
formulagbes. Embora muitas delas sejam ainda bastante atuais, € preciso
considerar 0s novos meios de comunicacdo virtual e possibilidades de
integracOes diversas entre estes e as midias off-line acabam por configurar
novas formas de se perceber essa imagem.

A questdo da “aura”, ja decadente na visdo de Benjamin naquela época,
torna-se ainda mais volatil na contemporaneidade. Diante da
“democratizagdo” no acesso aos equipamentos de produgdao do audiovisual e
da disponibilidade de diversos canais gratuitos de midia (sobretudo virtual)
para a circulacdo desses conteldos, a visibilidade de produtos culturais torna-
se contraditoriamente menos visivel, dada a alta quantidade, diversidade e
qualidade de producdes e publicagdes em rede.

Cientes disso, os idealizadores do Oficinas Tela Brasil investem nos
eventos de langamento dos curtas-metragens, contando com a participacéo
especial de profissionais renomados do cinema brasileiro, inscricdo em
festivais entre outras modalidades de eventos que tenham a atencdo da
imprensa local e nacional. Promove-se — em detrimento da exposi¢do positiva

das marcas patrocinadoras nas grandes midias, e da logica do consumo — a
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espetacularizacdo do produto cultural (DEBORD, 2009), onde a imagem que
0s participantes das oficinas e as pessoas externas fazem do projeto e a
possibilidade de se construir uma carreira de sucesso e de fama no cinema sao
fatore de maior importancia.

Por outro lado, e contraditoriamente, nos discursos dos educadores das
oficinas e até mesmo dos proprios participantes do projeto existe uma fala
comum que diz respeito a possibilidade de democratizagdo da “cultura
popular” (para referir-se aos curtas-metragens produzidos) por meio das
midias virtuais. Nessa colocacdo, o “glamour” dessas producBes h& pouco
exaltadas no evento de lancamento e os resquicios de “aura” dos jovens
protagonistas, reascendidos temporariamente pela espetacularizagdo midiatica
se apagam definitivamente.

Também se esvaem, junto com a aura, as possibilidades de discussao
sobre a reconfiguracdo dos préprios conceitos de cultura, onde o “popular” e o
“erudito”, o “tradicional” e o “moderno” se misturam, configurando o que
Canclini (2013) considera por “hibridizac¢do cultural”. Também dentro desse
contexto, ¢ preciso pensar na integragdo “midia online” ¢ “midia off-line”,
responsavel na constituicdo das novas formas de se conceber cultura. Essas
discussdes sdo atuais na sociedade contemporanea e urgentes nos processos de
educacdo (formal e informal) que utilizam o audiovisual e as midias virtuais
em suas metodologias de ensino-aprendizagem.

Ademais, nota-se nesse projeto, a auséncia de um debate efetivo sobre
a modificacdo do proprio conceito de comunicagdo na era das midias virtuais,
onde também os sentidos de tempo e espaco sdo radicalmente modificados
(AUGE, 2013). Como se da a comunicagdo nos meios virtuais? De que forma
nos relacionamos com as informacdes que séo dispostas e as consideramos em
nossos processos de aprendizagem? Como nos preparamos para lidar com o
fendbmeno da compressdo de tempo e espaco — fatores que implicam nas
formas de construirmos, fazermos circular e nos apropriarmos de conteidos
diversos na internet? Como gerar novos conhecimentos a partir do

relacionamento com pessoas localizadas em espacos diversos pela rede?
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Entretanto, essas e outras questdes ja anteriormente colocadas nesse
artigo e que circundam os processos de producéo, divulgacdo e apropriacdo
dos curtas-metragens do Oficinas Tela Brasil ndo sdo postas em discussao
nesse projeto, o que acaba por limitar as possibilidades de exploragéo e de
reflex&o sobre novas possibilidades de se contruir saberes e conhecimentos.

Referéncias

AUGE, Marc. N&o lugares. Introducdo a uma antropologia da supermodernidade.
Campinas: Papirus, 2013.

BARBERO, Jesus. Dos meios as mediagdes. Comunicacdo, cultura e hegemonia. Rio
de Janeiro: UFRJ Editora, 2009.

BENJAMIN, Walter. A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica. Séo
Paulo: Brasiliense, 1994.

BRASIL. Lei n° 8.133, de 23 de dezembro de 1991. Dispde sobre a criagdo de
politicas plblicas para a cultura nacional. Lei Rouanet, Brasilia. Disponivel em:
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/I8313cons.htm. Acesso em: 14 de setembro
de 2014.

CANCLINI, Néstor. Culturas hibridas. Estratégias para entrar e sair da
modernidade. S&o Paulo: Edusp, 2013.

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2009.

COELHO, Teixeira. Dicionario critico de politica cultural. Sdo Paulo: lluminuras,
2012.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 2009.
GONNET, Jacques. Educacdo e midias. S&o Paulo: Loyola, 2004.
HAGEMEYER, Rafael. Histéria & audiovisual. Sdo Paulo: Auténtica, 2012.
JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sdo Paulo, 2009.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Sao Paulo: Editora 34, 2010.

NAPOLITANO, Marcos et al. Fontes Historicas. A histéria depois do papel. Séo
Paulo: Contexto, 2010.

NETO, Machado; MARCONDES, Manoel. Marketing cultural. Das praticas a
teoria. Rio de Janeiro: Ciéncia Moderna, 2005.

PORTAL TELA BRASIL. Caderno pedagdgico. Oficinas Tela Brasil. Disponivel
em:



VIl Simposio Nacional da ABCiber ..
COMUNICACAO E CULTURA NA ERA DE TECNOLOGIAS N/ N

b -
MIDIATICAS ONIPRESENTES E ONISCIENTES
ESPM-SP — 3 a 5 de dezembro de 2014

ASSOOACAC) BASLSRA CE ESOUSADORES EM CRSILIRA

http://www.telabr.com.br/_conteudo/download/oficinas/caderno_pedagogico.pdf.
Acesso em 07 de setembro de 2014.

. Oficinas Tela Brasil. Apresentacdo. Disponivel em:
< http://www.telabr.com.br/oficinas-itinerantes/apresentacao>. Acesso em 13 de
setembro de 2014.

SANTOS, Andrea Paula; RIBEIRO, Suzana. Divulgacéo cientifica, documentos
audiovisuais e construcdo de performances de oralidades e discursos de
memorias de uma comunidade cientifica da Quimica no Brasil. In:
http://www.mc.unicamp.br/redpop2011/trabalhos/cadernoderesumos.pdf, 2011;
http://www.followscience.com/content/divulgacao-cientifica-documentos-
audiovisuais-e-construcao-de-performances-de-oralidades-860 Campinas. Caderno de
Resumos/Libro de Resimenes - Anais Eletronicos X1l Reunién Bienal de la Red Pop
La profesionalizacién del trabajo de divulgacion cientifica (29 de maio a 2 de junho
de 2011). Campinas: Unicamp/Red Pop, 2011. v. 1. p. 413-414-1-10.



