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Resumo

No presente trabalho, o conceito de segunda tela analisado com um olhar que busca a sua
relacdo com o cardter narrativo. Mesmo reconhecendo a novidade do conceito e sua ligagdo
potencial com diversas possibilidades de arranjos e de dispositivos mididticos, esta opcao se
da de modo a marcar certo territério de estudos e também para organizar algumas questdes
préticas acerca do uso da segunda tela. O olhar € a partir do campo da comunicacio, mas nao
se restringindo ao da publicidade ou ao do jornalismo. Como se trata de algo ainda em
construgdo, ndo se busca aqui uma ideia de fechamento, que dé conta de tudo o que envolva a
segunda tela ou mesmo de tentar moldar todas as suas possibilidades narrativas ligadas a
comunicacdo. Com esse tom exploratorio, busca-se muito mais demarcar os pontos de partida
para novas andlises, mais profundas sobre o assunto, quer em seus aspectos tedricos, quer em
suas dimensdes praticas.
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Introducao

Atualmente, falar de segunda tela € algo bastante comum na &drea da
Comunicacdo, mas o assunto € ainda recente e ndo deve ser tratado como um tema ja
resolvido. Inicialmente, porque a propria ideia de segunda tela é pouco clara para
alguns. O que seria esse termo? Vai depender fundamentalmente do que se estda
querendo dizer com ele. H4, ainda, uma nebulosidade em torno do que seria

exatamente.
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Exemplificando: a ideia de segunda tela pode estar associada diretamente ao
que vem sendo chamado de TV social — ou social TV. Proulx e Shepatin (2012, p. ix)
explicam que a televisdo sempre foi social, no entanto, o termo busca definir a
convergéncia entre a televisdo e as redes sociais, com énfase na oferta de uma
experiéncia mais personalizada para a audi€ncia, principalmente no que diz respeito
as séries de ficgdo e aos eventos transmitidos ao vivo. Sob este aspecto, essa segunda
tela funcionaria como um local que estaria relacionado a uma outra tela — geralmente
a da televisao, também chamada de tela principal — em que se passaria a programagao
da qual se trataria em um dispositivo — muitas vezes movel, tablet ou smartphone —,
por meio das chamadas redes sociais — aquelas que estdo constituidas dentro do
ciberespaco e sdo formadas por usudrios que utilizam-nas para trocar ideias e opinides
sobre assuntos diversos. Ou seja, o que se passa na TV € repercutido nas redes sociais
da Internet. Certamente, a possibilidade de se ter comentérios sobre um programa a
que se estd assistindo, simultaneamente, nas redes sociais pode conter a ideia de
segunda tela, mas nao quer dizer que essa seja a Unica maneira de se pensar a questao.

A associacdo da segunda tela ao que € chamado de crossmidia também é
possivel. Analisando com cuidado, pode-se dizer que hd uma liga¢do entre as duas,
mesmo que elas ndo sejam necessariamente semelhantes. Crossmidia pode ser
definida como o uso de um mesmo conteido que é repassado em diversos veiculos,
com possiveis adaptagcdes a cada um deles — caso muito comum em publicidade. Ha
uma defini¢do feita por Drew Davidson et al. (2010, p. 7), da Carnegie Mellon
University, que diz:

[...] o termo crossmidia refere-se a experié€ncias integradas em varios meios
de comunicacdo, incluindo a Internet, video e cinema, radiodifusdo e TV a
cabo, dispositivos méveis, DVD, impressos e rddio. A vertente da nova midia
da “experiéncia crossmedia” normalmente envolve algum nivel de
interatividade com a audiéncia. Em outras palavras, é uma experiéncia
(muitas vezes uma histéria de diversas qualidades) em que nds “lemos”
assistindo a filmes, mergulhando em um romance, participando de um jogo,
[...] etc. (A tradugdo € nossa) 3

> [...] the term cross-media refers to integrated experiences across multiple media, including the
Internet, video and film, broadcast and cable TV, mobile devices, DVD, print, and radio. The new
media aspect of the “crossmedia experience” typically involves some level of audience interactivity. In
other words, it’s an experience (often a story of sorts) that we “read” by watching movies, dipping into
a novel, playing a game, [...] etc.
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No mesmo texto, Davidson et al. (2010, p. 104) dizem que “crossmidia sdo
experiéncias interativas e participativas que transitam através e entre midias (A
traducao é nossa).”*

Isso seria diferente de segunda tela, no modo como vai ser tratada aqui neste
texto. Esta seria muito mais o uso de um outro dispositivo para continuar uma certa
narrativa, ndo apenas repetindo um mesmo conteido e nem se utilizando deste
dispositivo unicamente para mostrar os comentéarios em rede. Pode-se até dizer que o
uso da segunda tela para contar uma histéria que comeg¢a em outro meio € crossmidia.
E possivel que seja, mas a ideia de crossmidia, principalmente na publicidade, estd
muito mais proxima de um tnico contetido que é adaptado para meios diversos.

Pode-se lembrar, aqui, das publicidades da Bombril, em que o ator Carlos
Moreno aparece em diversos papéis, sempre falando das vérias utilidades do produto.
Ele podia aparecer tanto na TV quanto em um outdoor ou mesmo em uma revista ou
jornal, muitas vezes usando um certo figurino para encarar um personagem. Isso
levava a encontrar uma certa unicidade entre a publicidade mostrada em diferentes
veiculos, pois o personagem aparecia com o mesmo figurino quer na TV, no outdoor
ou na revista. Ainda é preciso dizer que a segunda tela preve, inicialmente, apenas
dois veiculos de comunicagdo, enquanto que a crossmidia tenta levar o conteudo de

que trata a um nimero maior de meios.

Narrativa

Importante ressaltar aqui neste texto, porém, a questio da narrativa. E claro
que se pode analisar a segunda tela por diversos aspectos e que cada um deles terad
relevancia dependendo do estudo que se pretende fazer. Ainda assim, ndo se trata de
verificar todos esses aspectos e todas as possibilidades possiveis que eles podem
trazer. A busca por uma maneira mais especifica de tratar da segunda tela fez com que
se chegasse ao cardter narrativo que pode ser trabalhado em estudos sobre o tema.

Ao escrever sobre a narrativa, Luiz Gonzaga Motta (2013, p.17) diz que ela “é

uma pratica universal, trans-histdrica, pancultural.” Aproveita para relacionar Roland

* Cross-Media — Interactive, engaging experiences that travel across and between media.
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Barthes (Andlise estrutural da narrativa, 1971) e Hyden White (The value of
narrative in the representation of reality. In: MITCHELL, W.J.T. On narrative, 1981),
dizendo que ‘“ambos declaram que a narrativa estd presente em todos os géneros,
todos os tempos ou lugares do mundo, em todas as sociedades humanas, expressas em
todas as linguagens: oral ou escrita, visual, gestual ou verbal” e conclui que “todos os
povos, culturas, nagdes e civilizagdes se constituiram narrando”.

Narrativa, entdo, € a chave para discutir o que estd sendo proposto neste
estudo. A importancia dela € tal que os autores citados por Motta fazem questio de
destacar o seu cardter fundamental, fundante do que se entende hoje por linguagem e
por constituicdo do humano, da civilizacdo. “Narrar € uma forma de dar sentido a
vida”, diz Motta (2013, p. 18). Deste modo, a narrativa € a possibilidade de se pensar
a segunda tela de uma maneira diferenciada, na direcdo de algo que ndo seja somente
0 uso de comentdrios ou de um mesmo contetido que se replica em meios diversos.
Pode-se tentar entender novos caminhos que possam ser trilhados em momentos
futuros.

O uso da segunda tela permitiria, entdo, pensar em uma narrativa
transmididtica, conforme Henry Jenkins (2008), mas ndo exatamente fazer uma
relacdo de semelhanca. Explicando melhor, € preciso entender que essa utilizagdo se
da na narrativa, a qual, em Jenkins, é ligada diretamente a formag¢ao de um universo.

Uma histéria transmididtica se desenrola através de multiplos suportes
midiaticos, com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e valiosa
para o todo. Na forma ideal de narrativa transmidiética, cada meio faz o que
faz de melhor — a fim de que uma histéria possa ser introduzida num filme,
ser expandida pela televisdao, romances e quadrinhos; seu universo possa ser
explorado em games ou experimentado como atracio de um parque de
diversdes. Cada acesso a franquia deve ser autdbnomo, para que nio seja
necessdrio ver o filme para gostar do game, e vice-versa. Cada produto
determinado € um ponto de acesso a franquia como um todo. (JENKINS,
2008, p. 135)

Esse ndo €, certamente, o caso de se ter apenas a relacdo entre uma tela
principal — geralmente televisiva — € uma segunda — que seria aquela, mais
recentemente, dos smartphones ou tablets. O exemplo ndo é o da criagdo de um
universo narrativo. Isso pode parecer, entdo, uma tentativa de forcar um entendimento
sobre o assunto. Entretanto, a ideia geral de uma segunda tela ja pressupde uma busca

por uma continuidade de uma histdria, o que € interessante de se perceber até para
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verificar se isso ndo € uma primeira movimentacao em relacdo a essa universalizagcdo
do narrado. Desse modo, mesmo que ndo se pense em uma narrativa transmididtica
como definida por Jenkins, hd que se observar certas aproximagdes, assim como Vvisto
no caso da TV social ou da crossmidia, esta também podendo ser colocada em certo
grau de semelhanca com a transmidia, embora ndo tenha por principio a ideia de
criacdo de um universo.

No caso de se aceitar essa aproximagdo com a narrativa transmididtica, um
ponto a ser ressaltado € que a segunda tela funciona bem para fazer ndo s6 uma certa
continuidade de pontos do universo que estd sendo mostrado, mas também pode ser
uma espécie de costura de todas as histérias que sdo contadas por este universo. Ha
que se definir bem, dentro da proposta de narrativa transmididtica, o que se pretende
passar para o receptor/usudrio. Esse é quem vai definir finalmente o percurso a ser
trilhado, mas ha uma diferenca em relacdo as histérias multiformes ou maltiplas, onde
ndo ha apenas uma histéria sendo contada, mas vdrias possiveis — virtuais —, mesmo
que apenas uma se atualize de cada vez. Hist6rias multiformes ou multiplas’ ndo sdo
um bom exemplo de transmidia, pois nao hd exatamente um universo narrativo a ser
explorado pelo usudrio, mas vérios caminhos possiveis de serem seguidos, cada qual
fazendo sua trilha sem praticamente nunca trilhar o mesmo percurso de outra pessoa.
Para as historias fazerem sentido, ha a necessidade desse mesmo caminho a ser
trilhado por cada um em uma parte — narrativa — desse universo. Sem isso, a producao
de sentido se perde fundamentalmente. Aqui, muito claramente, pode-se perceber o
universo pensado pela transmidia funcionando de determinada maneira e indicando a
producdo de sentido e a histéria multiforme mais préxima da crossmidia, sem a
necessidade da criagdo de um universo e com uma menor possibilidade de producao
de sentido comum ou coletivo, ja4 que cada um vai ter acesso a “sua” histdria, ainda
que Janet Murray (2003) defenda a ideia de uma autoria procedimental, que daria
conta de tudo o que este conjunto de histérias multiplas possa passar para o
usudrio/interator.

O que serd necessario para que os autores criem historias ricas e satisfatdrias,
explorando as propriedades caracteristicas de ambientes digitais e

> Janet Murray (2003, p. 43) explica: “Estou usando o termo ‘histéria multiforme’ para descrever uma
narrativa escrita ou dramatizada que apresenta uma unica situagdo ou enredo em multiplas versdes —
versdes estas que seriam mutuamente excludentes em nossa experiéncia cotidiana.”
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proporcionando os prazeres estéticos que esse novo meio nos promete?
Precisaremos descobrir uma maneira que permita a eles escrever de forma
procedimental; antecipar todas as reviravoltas do caleidoscdpio, todas as
acdes do interator; e especificar ndo apenas os acontecimentos do enredo, mas
também as regras sob as quais esses eventos ocorrerdo. Os escritores
precisardao de um método concreto para estruturar uma histéria coerente, nao
como uma sequéncia isolada de eventos, mas como um enredo multiforme
aberto a participacdo colaborativa do interator. A principio, essa composicdo
caleidoscOpica parece uma violenta ruptura com a tradi¢do, mas, quando
analisamos como as histérias evoluiram com o passar dos anos, notamos
técnicas de padrOes e variagdes que parecem muito sugestivas para as
narrativas baseadas em computador. (MURRAY, 2003, p. 179)

O problema, porém, ndo seria somente o da ruptura com a tradi¢do. Steven
Johnson (2001) aponta para um outro aspecto da mesma questdo quando analisa a
recepcao de um hipertexto, Afternoon, a story, publicado por Michael Joyce em 1993.
O que ele procura mostrar € que, este tipo de histéria multiforme, onde se pode
percorrer a trama por diversos caminhos aponta para uma unica certeza: a de que cada
interator, usando o termo trazido por Murray, faz seu préprio percurso na histéria, o
que indica também que cada um leu uma histéria particular, produzindo um sentido
também muito proprio, dificil de ser compartilhado com o outro.

A politica da leitura, afinal, ndao € uma simples questdo de confrontagdo entre
autor e leitor. H4 também aquela outra dimensdo crucial: a experiéncia
partilhada dos leitores, o laco social mais amplo que se desenvolve entre
pessoas que leram as mesmas narrativas. (JOHNSON, 2001, p. 94)

E, mais a frente, ele retoma:

Depois de dar cabo de Afternoon, telefonei para alguns amigos, que também
tinha ziguezagueado por ele, em busca de feedback. Em cada telefonema,
conversamos animadamente por um ou dois minutos sobre 0 meio € suas
possibilidades, mas no instante em que passamos para o conteido da histéria
a conversa ficou contrafeita e desequilibrada. Estdvamos falando, afinal de
contas, de histérias muito diferentes. Cada leitura havia produzido uma
experiéncia individual, privada. (JOHNSON, 2001, p. 94)

A partir dai, e por outros motivos que ele coloca em seu Cultura da interface,
Johnson defende que hoje estamos mais em espaco de “metaformas” — que seriam
aqueles formatos que ndo estdo interessados em contar histérias, mas comentar outros
meios de comunicac¢do. No entanto, hd que se ter cuidado com esta afirmacdo, pois a
tradicao narrativa, como apontam diversos autores citados por Motta (2013, p. 17-18),
tais como Barthes, White, Hardy, Ricouer, ¢ fundadora da nossa prépria condi¢ao

humana e ndo pode ser desprezada.



VIl Simpdsio Nacional da ABCiber

COMUNICAQAO E CULTURA NA ERA DE TECNOLOGIAS % ’*, .
MIDIATICAS ONIPRESENTES E ONISCIENTES i
ESPM-SP - 3 a 5 de dezembro de 2014 A e

Segunda tela e narrativa

Ainda assim, € preciso lembrar que a segunda tela ndo serve para todo o tipo
de narrativa. Ela deve estar adequada ao que se quer narrar e de acordo com as
propostas do espaco narrativo. Deve-se aprimorar e incentivar o uso da segunda tela
na TV, na medida em que ndo se tem mais ramificacdes da histéria que estd sendo
contada — saindo, entdo do espaco da histéria multiforme —, mas sua possibilidade de
desdobramento, quer seja em outras histérias — indo em direcdo a narrativa
transmididtica, proposta por Jenkins —, quer seja em complementos a historia principal
— onde o nome transmidia pode se aplicar ou nao, dependendo de como se entende a
utilizag¢do do termo.

A segunda tela também ndo € apenas ilustrativa. Ela pode muito bem servir
como plataforma para novas descobertas sobre a trama narrada ou pode ser a fonte de
novas histérias apoiadas no espago — ou universo, conforme o caso — da primeira.
Assim, pensada como parte de um universo narrativo, a segunda tela pode também se
ligar a outras, além da chamada primeira tela. Caso se pense em uma versao mais
reduzida de uma histéria, com uma complementacdo apenas a historia principal, seu
uso vai ser mais focado em pequenos espacos, menos com ideia de universo e ndo
exatamente com a inten¢do de uma narrativa transmididtica. Ainda assim, hd que se
observar que a segunda tela pode ter relevancia para o contar uma historia.

Com base nessas consideracdes, o uso da segunda tela pode se dar de
diferentes maneiras e pode ser determinado de acordo com interesses do produtor do
conteido a ser disponibilizado para quem ver visualizd-lo. Pensando desse outro
modo, a narrativa pode ou ndo se fazer presente. Ha possibilidades que vao explorar
um potencial ndo narrativo, mas ndo menos importante, para o uso de um segundo
dispositivo de acompanhamento de um tema ja tratado por um outro veiculo. Porém,
esse uso difere do que estd exposto até aqui no texto e nao é o foco do que se pretende

discutir neste trabalho.

Experiéncias
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Chega-se, assim, ao campo experimental da utilizacdo da segunda tela. Deve-
se considerar toda a parte tedrica, que foi exposta anteriormente, em relacdo ao que
vem sendo feito na pratica com esses dispositivos. Muito claramente, a ideia de
segunda tela estd associada, hoje, a TV social. Nao € o caso de se dizer que sdo coisas
completamente diferentes, j4 que o uso de um segundo dispositivo estd claro nesse
caso. O problema é que nem sempre se vé uma construcdo de uma narrativa. Pelo
contrario, muito raramente se percebe este caminho. O mais comum s3ao os
comentdrios acerca de um programa, geralmente aquele que estd sendo exibido no
momento das postagens na rede. Assim, como colocado acima, a TV social € um dos
tipos de uso de segunda tela que ndo estd em relagdio com uma narrativa a ser
desenvolvida nos veiculos utilizados. De qualquer modo, ndao se pode dizer que nao
h4 uma segunda tela atuando no contexto levantado.

Outra visdo pratica € a que leva em conta a criagdo de aplicativos especificos
para a utilizacdo da segunda tela. Esses aplicativos nem sempre sio criados com uma
intencdo narrativa e, muitas vezes, nao servem nem mesmo para uma maior interacao
do espectador, que fica apenas como alguém que responde, mecanicamente até, a um
estimulo. Isso pode até fazer com que o espectador se sinta pouco motivado a
interagir, trazendo uma inversdao no propdésito da segunda tela. Os aplicativos devem
ser pensados como estimulos a participa¢do e ndo como algo que vire um mecanismo
de reacdo direta a uma certa demanda. Por enquanto, porém, o uso de aplicativos,
principalmente no caso brasileiro — que tem alguns exemplos mais conhecidos em
canais abertos, nas TVs Bandeirantes e Globo — é bastante limitado e ndo coloca o
espectador como um interator — ou seja, aquele que € também participante do que esta
acontecendo na programacao. Na maioria das vezes, o aplicativo apenas dd algumas
informacdes a mais para o publico ou o convida a participar de jogos e enquetes que
ndo influenciam de modo determinante no que estd acontecendo no programa. Mesmo
que haja espago para decisdes, como em caso de votagdes, por exemplo, isso ndo €
colocado de modo mais claro para quem participa. Muitas vezes, a participacao € feita
no intuito de aparecer num teldo — ou algo semelhante — e muito pouco se diz da
opinido daquele que votou. Outro ponto € que hd, também aqui, o uso da TV social
em conjunto com o aplicativo, com o espectador também podendo fazer uso das redes

sociais no momento de sua participacao. Em quaisquer dos casos, o uso de elementos
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narrativos € praticamente nulo, com o espectador pouco ou nada influenciando —
diretamente — no rumo da trama. Mesmo no caso de votagdes, um espectador nao
pode, sozinho, determinar nada no programa. Ele tem que estar no lado vencedor para
que a narrativa continue de uma maneira que ele indicou.

Continuando com a questdo pratica, é preciso verificar, de outro modo, que
nem sempre o espectador vai querer interagir com o meio. Assim, hd que se pensar em
estratégias que deem conta de uma tela principal que funcione sem a necessidade da
segunda. Isso ndo desmerece o que foi dito até aqui. E sempre necessdrio ter em conta
as possibilidades de comportamento do espectador. Caso ele ndo tenha a intencdo de
interagir com o conteido proposto, isso deve ser levado em conta por quem realiza os
programas. A segunda tela nao €, portanto, condi¢c@o para a existéncia de um programa
na TV, mesmo que essa se proponha interativa.

Uma proposta que pode ser feita aqui, para indicar algo que seja mais
narrativo € que tenha a inten¢do de usar a segunda tela em relacio a TV, € a
possibilidade de se pensar em blocos narrativos que contenham histérias as mais
completas possiveis, mas que se cruzem em algum ou alguns pontos, permitindo ao
interator — aqui o termo mais adequado seria este mesmo ou usudrio — que escolha
caminhos possiveis a serem trilhados. Ndo se trata também de esquecer a tela
principal, mas deixar que ela indique esses caminhos e que eles, talvez na quase
totalidade das vezes, se deem na segunda tela e nao na primeira. Isso indicaria uma
possibilidade de desenvolvimento de histérias que se estendem ou se complementam
por meio desses blocos narrativos. Dando um exemplo pritico, enquanto algo
acontece na tela da TV, aparece para o interator/usudrio a possibilidade deste escolher
um novo caminho dentro do que estd sendo mostrado. Ou, de uma outra maneira, ao
terminar uma historia, ele pode ser apresentado a outras, com as quais pode querer
interagir e que tenham relagdo com a que acabou de ver. Isso ndo indica que seriam
histérias multiformes, mas materiais relacionados, em que o usudrio nao se perderia
em trilhas que ndo se sabe para onde vao, ja que os blocos seriam sempre relacionados

entre si. Isso ja foi trabalhado também na Web, em outros momentos, com intuitos
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parecidos, mas com outras propostas de enquadramento — nas chamadas “modnadas
abertas” (PERNISA JUNIOR; ALVES, 2010, p. 59-77)°.

O conceito de “modnadas abertas” foi explorado pela primeira vez — ainda
como “monada aberta” — em um trabalho em parceria com outro professor (PERNISA
JUNIOR; ALVES, 2010, p- 59-77). A ideia central era discutir a reportagem na web.
Nessa perspectiva, ao invés de investir no modelo do jornalismo de noticia, que
trabalha com a verticalidade do lead e sublead da “pirAmide invertida™’, a proposta foi
buscar a horizontalidade na reportagem. De certa forma, isso ja estava previsto na
maneira como o pesquisador Jodo Canavilhas (2006) trata da questdo, quando fala da

“pirAmide deitada”®

. A ideia de Canavilhas é a de que uma matéria pode incluir novas
informacodes ao longo de sua construcio, explorando mais suas potencialidades.

A proposta inicial das “monadas abertas” tentava ir além, enxergando outras
possibilidades. Assim, a pesquisa avangou, entdo, em direcdo a um novo ponto, que
busca a ligacdo do jornalismo com outras dreas do conhecimento humano. O principal
foi verificar como a reportagem relaciona-se com a literatura e pode ir além da noticia
como simples passagem de informacdo. Aqui, pode-se pensar em diversos tipos de
reportagem, como ressaltam Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari (1986).

Por fim, chega-se a outra possibilidade estruturada na relacdo entre jornalismo

— comunicagdo —, arte e tecnologia. Ela implica também na reconfiguracdo da

% O primeiro texto sobre o assunto, “Mdnada aberta: verticalidade e horizontalidade no jornalismo na
web”, foi escrito em 2009 e publicado em livro em 2010. Outros foram publicados posteriormente,
entre 2010 e 2013.

7 “A técnica da piramide invertida pode resumir-se em poucas palavras: a redac¢io de uma noticia
comeca pelos dados mais importantes — a resposta as perguntas O qué, quem, onde, como, quando e
por qué — seguido de informagdes complementares organizadas em blocos decrescentes de interesse”
(CANAVILHAS, 2006, p. 5).

8 “por aproximacdo a representacdo grafica da técnica da pirdmide invertida, verificamos que esta
arquitectura sugere uma pirdmide deitada. [...] Propde-se uma piramide deitada com quatro niveis de
leitura:

A Unidade Base — o lead — responderd ao essencial: O qué, Quando, Quem e Onde. Este texto inicial
pode ser uma noticia de dltima hora que, dependendo dos desenvolvimentos, pode evoluir ou ndo para
um formato mais elaborado.

O Nivel de Explicacdo responde ao Por Qué e ao Como, completando a informacio essencial sobre o
acontecimento.

No Nivel de Contextualizacdo € oferecida mais informagdo — em formato textual, video, som ou
infografia animada — sobre cada um dos W’s.

O Nivel de Exploracdo, o udltimo, liga a noticia ao arquivo da publicagdo ou a arquivos externos”
(CANAVILHAS, 2006, p. 14-15).
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comunica¢do contemporanea e na sua atual interdependéncia com a técnica — ou com
a tecnologia. Esse ponto torna-se fundamental para entender como a comunicagao esta
passando por profundas modificagdes que ndo afetam apenas seu nivel mais
superficial, mas sim suas estruturas mais profundas (JOHNSON, 2001).

Inicialmente, ainda no inicio das pesquisas, foi buscada uma estrutura para a
reportagem na Web que se preocupasse com cada elemento do conjunto de uma
grande matéria jornalistica. Cada “parte” — por assim dizer — trataria de um tema ou
assunto, do modo mais aprofundado possivel — utilizando inclusive os recursos
digitais que ndo se limitam ao texto, mas que incluem imagens e som. Essa divisdo
comportaria uma estrutura do que poderia — de certo modo, no jargdo jornalistico —
ser chamado de “retrancas”. O nome, porém, ndo parece o mais adequado e, na
evolugdo do conceito a que se chega agora, optou-se por tratid-las como “moénadas” —
observando-se, neste momento, o plural, ja que se trabalha com vdérias “partes”, que
seriam os blocos de matérias, e ndo apenas com uma “parte” ou um bloco.

A ideia de mdnada remete a autores como Leibniz (1983) e, para ele, significa
algo uno e indivisivel, sendo compreendida como uma ‘“substiancia elementar”.
Geralmente, ela € tratada como uma estrutura fechada, mas o que se propde aqui € a
possibilidade de uma monada ligar-se a outras. Como a reportagem jornalistica na
Web tem suas caracteristicas proprias, pensa-se que cada “modnada” possa funcionar
como um bloco, o mais completo possivel, naquilo que se pretende discutir sobre
aquele determinado aspecto, que compreende um assunto dentro da temdtica da
matéria tratada. Inclusive, vale aqui se pensar em certa redundancia, para que o
usudrio possa se inteirar do assunto geral tratado sem recorrer a uma matéria, que,
nesse caso especifico, poderia ser chamada de inicial. A passagem de um tema a outro
da reportagem se da pensando na estrutura dos links da Web (ver figura 1, abaixo).

Sob essa 6tica, pode-se ler o material em uma sequéncia prevista pela edi¢do —
de um modo linear — ou fazer uma leitura ndo linear por meio desses links,
constituidos por palavras-chave marcadas no texto ou outra forma de ligacdo em
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espacos de imagens e de som. Isso faz com que as “moOnadas” “abram-se” umas para
as outras. Essas aberturas também podem ser, ocasionalmente, para outros locais na
web, fora daquela reportagem especifica. Tudo isso se constitui no que, hoje, é

chamado aqui de “mdnadas abertas”.
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A principal caracteristica das moénadas abertas € a relagdo entre blocos —
chamados matérias no exemplo abaixo, por sua relacdo com a reportagem na Web —

separados, mas que mantém ligacdes entre si, conforme modelo abaixo:

VI T

[ MATEHIA ] [ MATERIA ][ MATEﬁIA ][ MATERIA ][ MATE.HIA ]

L |

LEITURA NAD LINEAR

Figura 1: Modelo das mdnadas abertas.
Fonte: elaborada pelo autor.

O modelo das “monadas abertas” nasce de uma preocupagdo com relagdao a
reportagem na Web, mas pode ser adaptado a outras dreas, conforme explicitado em
texto publicado sobre o assunto (PERNISA J UNIOR, 2013). A sua utilizac@o na 4rea
da segunda tela, relacionada a TV, € também um novo desdobramento de suas
possibilidades, mesmo que seja em termos de uma reformulagdo da ideia inicial e que
se adapta com menos facilidade do que outras dreas, a0 menos numa comparacao
inicial. Pode-se pensar em blocos relacionados entre si, que estejam disponiveis na
tela principal para a escolha do interator, mas que a interacao leve para a segunda tela,
onde se dar4, efetivamente, a participacao deste dltimo.

De qualquer modo, isso € apenas uma ideia a mais, ja que o modelo das
“monadas abertas” ndo € e nem se pretende universal, com utilizacio em qualquer
situacdo. Assim, a proposta € que se possa pensar em novas maneiras de se lidar com
a narrativa, utilizando-se da segunda tela para dar sequéncia ao que estd sendo

contado.

Consideracoes finais

Claro estd que o que foi dito aqui ndo encerra a discussao sobre segunda tela e
sua relacdo com a narrativa, mas a inten¢ao ndo é mesmo essa, € sim a de provocar
novos questionamentos sobre essa tela e seu uso hoje, principalmente em relagdo ao

seu potencial de contar histérias. Aproveitar a segunda tela para avangar em novas
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dimensdes do narrado ou relacionar algo que ja foi contado a outros percursos
narrativos parece ser bastante interessante e desafiador. Nao € por acaso que tantos
autores — como os aqui citados — se dedicam a questdo da narrativa e — muitos deles

também — ao seu uso na contemporaneidade.
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