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Redefinindo as mercadorias na blogosfera: o caso do Master e a
educacdo no blog de viagens de Vivir Al Maximo*

H. Daniel Afanador Jiménez®

Mestrando em comunicacao e praticas de consumo no PPGCOM-ESPM

Resumo

Este artigo busca responder a pergunta: pode se escapar das praticas de consumo dentro das
dindmicas dos blogs? Para isso, constrdi-se teoricamente o conceito de blogosfera a partir dos
conceitos propostos por luri Lotman de semiosfera, e sugere-se que os blogs estdo inseridos
dentro de uma semiosfera maior que chamaremos da cultura da convergéncia, introduzida por
Henry Jenkins. A partir disto, explora-se a construgdo material da blogosfera, e discute-se,
desde o caso do blog de viagens Vivir Al Maximo, como o conceito de Master na educacao é
redefinido para ele ser entendido como uma mercadoria que se troca nas praticas do consumo.

Palavras-chave: De trés a cinco palavras-chave, separadas por ponto e virgula.

MilhGes de artigos publicados na Internet todos os dias; milhares de
comentarios inundando a web a cada minuto; e centenas de pessoas abrindo um novo
site segundo ap6s segundo. Ao contrario dos anos 90, hoje ndo precisamos de grandes
conhecimentos técnicos para fazer upload de um documento de hipertexto na Internet
e publica-lo com qualquer tipo de informacéo ou conteudo, para ele ter a possibilidade
de chegar até todos os cantos do planeta. Pelo contrario, atualmente quem quiser pode
abrir o seu proprio site em poucos segundos com ferramentas de software gratuitas

como Blogger, Tumblr e WordPress.

Referimos-nos aqui aos blogs, uma nova midia que interage com as antigas midias. E
0 caso dos grandes jornais de todo o mundo como The New York Times e The Wall

Street Journal dos Estados Unidos, Der Spiegel da Alemanha, The Guardian da

1 Trabalho apresentado no Grupo de Trabalho Préaticas de consumo online, do VIII Simpésio Nacional
da ABCiber, realizado pelo ESPM Media Lab, nos dias 03, 04 e 05 de dezembro de 2014, na ESPM,
SP.

2 Mestrando em comunicacao e praticas de consumo no PPGCOM-ESPM, e bolsista Prosup/Capes.
Comunicador social e jornalista da Universidad de La Sabana (Bogota, Colombia). Autor do blog
www.mirincon.co. E-Mail: danielthemisfits@gmail.com.
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Inglaterra ou a Folha de Sdo Paulo em Brasil. Além das suas categorias tradicionais

de noticias, todos tém na Internet seus proprios blogs.

Existe também o caso do The Huffington Post nos Estados Unidos, que com 9.000
blogueros colaborando atualmente, nasceu em 2005 como um site de noticias,
contetdos e blogs (EUROPEAN COMISSION, 2012, p. 115), antes de se tornar em
uma das fontes de noticias mais consultadas da era digital e de chegar a Espanha, a
Inglaterra e & Franca. Hoje The Huffington Post é, segundo Technorati®, o blog
ndmero 1 do seu Top 100, entre mais de 1 milhdo de sites indexados. Isto sugere
mesmo uma participacdo maior de leitores do que alguns diarios impressos de

provincia.

Segundo o panorama acima mencionado, permito-me indicar os dois objetivos deste
artigo: o primeiro é apresentar como este novo estagio de interacdo, entre as antigas
midias e as novas midias, da vida ao que Lotman chama de semiosfera, que em diante
referiremos-nos, no caso dos blogs, com o nome de blogosfera, entendida por Lym
(2009, p. 178) como um sistema auto organizado de nos, redes e fluxos. O nosso
segundo objetivo sera explorar, numa pequena escala, como o0s blogs se inserem
dentro das praticas do consumo e como eles interagem com o conceito das
mercadorias proposto por Appadurai e do consumo, por Silverstone. Para alcancar
estes dois objetivos, teremos como objeto empirico de estudo o blog de viagens de
Vivir Al Maximo (VAM), um blog de Angel Alegre Garcia, um jovem engenheiro
espanhol de 30 anos que apds trabalhar durante 4 anos no escritrio principal da
Microsoft em Seattle, nos Estados Unidos, decidiu ir embora para cumprir 0 seu
sonho de conhecer o mundo e ser um homem livre, segundo a descricéo do site*. O
blog nasceu nesse momento, no final do ano 2012, e atualiza entre uma e duas vezes

por semana.

3 Technorati foi o0 primeiro motor de busca de blogs, com mais de um milh&o de sites indexados desde
2004. Além disso, tem apresentado anualmente um relatério sobre o estado da blogosfera desde outubro
de 2004 até maio de 2014, quando eliminaram o diretério com milhdes de blogs indexados. Informagédo
original de http://technorati.com/about-technorati/

4GARCIA, A. Acerca de Vivir Al Méximo, 2014. Disponivel em: <http://viviralmaximo.net/sobre-
mi/>. Acesso em: 26 maio.2014.
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O blog inclui um manifesto que diz, segundo traducéo do autor:

“O objetivo de VAM ¢ te encorajar para que vocé possa desfrutar de
todas as coisas maravilhosas que o mundo nos oferece, em vez de se
conformar com uma vida confortavel e “segura“. Acho que a vida é
muito mais do que um emprego que vocé odeia, noites de TV e fins de
semana de bebedeira. NO0s ndo estamos aqui para consumir e espremer

0 sistema, mas para criar, compartilhar e ser a melhor versédo de nds

mesmos .

Este manifesto que propode escapar do “consumir” e de “espremer o sistema‘* coloca
um problema acima da mesa: em que medida, dentro da blogosfera, estdo presentes as
praticas do consumo e o conceito de mercadoria, mesmo quando a proposta quando a
deste blog é escapar delas. De acordo com isto, fica no ar uma questdo: pode se

escapar das praticas de consumo dentro da blogosfera?

Porém, antes de procurar uma resposta a esta pergunta, queremos oferecer duas
justificativas para este trabalho: uma académica, de contribuir no estado da arte dos
estudos em comunicagdo e consumo a partir da perspectiva dos blogs de viagens e
uma analise do caso de VAM. E uma justificativa social, para entender, numa pequena
escala, como dentro da blogosfera ha também espacos articulados ao consumo,

inclusive quando se propde tomar uma direcdo contraria.

A rota metodoldgica que tomaremos para responder a nossa questdo tera uma parte
tedrica, na qual tentaremos explicar por que os blogs estdo inseridos como uma
semiosfera, a que temos decidido chamar de blogosfera, dentro de uma semiosfera
maior conhecida como a cultura da convergéncia, para Jenkins, ou cultura das midias,
para Santaella. Ademais, explicaremos numa segunda parte quais sé@o os elementos
presentes em VAM pelos quais se caracteriza a blogosfera como uma semiosfera
independente de outras como a memesfera, os féruns de discussao, as midias sociais e
0s podcasts. Alem disso, explicaremos a partir de uma analise de contetdo de uma
publicacdo de VAM sobre a educacdo como dentro da blogosfera estdo presentes as

praticas do consumo e o conceito de mercadoria, para concluir ao final que numa

SGARCIA, A. Manifiesto, 2014. Disponivel em: <http://viviralmaximo.net/manifiesto/>. Acesso em:
26 maio.2014.
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pequena escala as praticas de consumo ndo escapam da blogosfera, cada vez que
desde dentro dela tenta-se dar um valor a mercadorias que fazem parte da vida

daqueles individuos que compdem esta semiosfera.
A cultura da convergéncia e a cultura das midias

Até antes da chegada da Internet, s6 os grandes grupos econémicos e 0s
maiores conglomerados de midia tinham os recursos técnicos e financeiros para
iniciar operacOes e chegar a grandes audiéncias. Além disso, s6 uns poucos tinham a
possibilidade de ter impacto fora das suas fronteiras. Hoje a influéncia das emissoras
de TV, estacOes de radio, jornais e revistas que se consolidaram durante o século XX e
comecos do século XXI permanece inegavel. No entanto, com a chegada da Internet,
as audiéncias mudaram, até o ponto de elas terem a possibilidade de escolher uma
nova midia:

“O individuo ndo se sente mais dominado pela midia de massa, ele
percebe que tem a sua disposic¢do instrumentos que lhe permitem tomar
a palavra e se fazer ouvir. Essa relacdo (...) é essencial para entender a
relagdo com as novas midias” (Dordor, 2007).

Jenkins (2006, p. 27) refere-se a este momento como a “cultura da convergéncia, onde
as velhas e as novas midias colidem”, e onde ha um “fluxo de contetidos através de
multiplos suportes midiaticos”, bem como um “comportamento migratorio dos
publicos dos meios de comunicagdo, que vao a quase qualquer parte em busca das

experiéncias de entretenimento que desejam®.

Sobre uma perspectiva aproximada, Santaella (2003, p. 24) refere-se a a um conceito
similar, mas com o nome de cultura das midias, que esta no meio entre a cultura de
massas € a cibercultura: “Quer dizer, a cultura virtual ndo brotou diretamente da
cultura de massas, mas foi sendo semeada por processos de producado, distribuicdo e
consumo comunicacionais a que® o autor chama “de “cultura das midias”. Esses
processos sdo distintos da légica massiva e vieram fertilizando gradativamente o
terreno sociocultural para o surgimento da cultura virtual“ onde, diz Santaella, esta
ocorrendo a convergéncia das midias, um fendmeno distinto da convivéncia das

midias.
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Nesse estagio da convergéncia, e gracgas a Internet, chega um novo tipo de audiéncia,
que, além de estar sé na parte da recep¢do da mensagem, tem a possibilidade de criar
as suas proprias mensagens e de interagir com os produtos da midia. A Unesco (2000)
referia-se ja no inicio deste século no seu relatério “Small media, new voices* a uma
recente logica comunicacional, respaldada por uma ‘midia menor’, que permitia a
participacdo da cidadania no envio e recebimento de informagdes: “pessoas e
comunidades que outrora ndo tinham voz, agora podem falar uns com outros e com 0

publico®.

Abre-se assim a porta que leva do acesso a participacdo. Isto é, do simples exercicio
de receber mensagens, propde Pasqualli (2005, p. 37-38), ao exercicio de produzir e

transmitir mensagens de qualquer natureza.

Enquanto isso, esta cultura da convergéncia para Jenkins, e das midias para Santaella,
desenvolve-se dentro de um tempo histérico ao que alguns autores tém chamado
como da “pos-modernidade”. Santaella (2010, p. 103) refere-se a ela como a
“caracterizagdo das mudancas que desde a segunda metade do século XX estdo
ocorrendo nas sociedades pos-industriais do capitalismo tardio”. Braudillard (1998),
por sua parte, traz o conceito de modernidade para explica-lo, e dizer que ainda temos

uma sociedade que consome exageradamente bens, produtos e servicos.

Nesse jogo, Santaella (2010, p. 104) posiciona outro conceito colocado dentro da pds-
modernidade: a mobilidade como um dos fatores mais remarcaveis tanto da
modernidade, quanto da pés-modernidade. Kellerman (2006, p. 6-19) diz que
mobilidade ¢ definida como “a habilidade de mover-se entre diferentes lugares de
atividades™, o que permite que objetos, pessoas e ideias possam circular entre

localizagdes.

Castells (1996, p. 453), por sua parte, complementa com sua proposta dos espagos de
fluxos, fortemente ligada a de mobilidade, propondo que ha fluxos de informac&o, de

interacdo organizacional, de imagens, de sons e de simbolos. E esta interagdo entre
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mobilidade e fluxos de informacéo trazida por Castells a que permite conectar a
cultura da convergéncia proposta por Jenkins (2006, p. 27), quem justamente, faz
referéncia a um “fluxo de conteudos através de multiplos suportes midiaticos*, e onde
a “convergéncia consegue definir transformacdes tecnoldgicas, mercadoldgicas,
culturais e sociais*“. Warshaw (2006, p. 8) adiciona que gracas a isto “quase todas as
antigas formas de consumo e produgdao midiatica estdo evoluindo®, trazendo desse

modo “novos niveis de participacao® e “lagos mais fortes com os contetidos®.

A semiosfera e a blogosfera

Neste ponto dos fluxos de conteudos permito-me introduzir o conceito da
semiosfera, explicado por Ferrari Nunes (2011, p. 18) como “o espago preenchido
pelos signos na cultura, fora do qual ndo existe semiose (...)“. Semiose entendida aqui
como a “a¢do do signo que nos marca como (...) seres culturais“. Este espago, segue a
autora, tem a presenca de estruturas nucleares mais organizadas e “um mundo
semidtico mais amorfo®. Isto é, ha uma grande semiosfera dentro da qual é possivel

descobrir outras menores.

Lotman (1996, p. 11) coloca quatro caracteristicas com as quais pode se entender a

semiosfera:

Tem um carater delimitado.
E um espaco abstrato.

Tem tracgos distintivos que a particularizam.

A w0 np e

Dentro dela se realizam processos comunicativos.

Assim sendo, permito-me propor que a cultura da convergéncia € uma semiosfera
onde dialogam linguagens e textos gerados por sistemas de signos, na qual toda
historia é contada por multiplos suportes de midia e em que os consumidores sdo
incentivados a procurar informagdes em meio de conteddos midiaticos dispersos.
Dentro desta grande semiosfera de conteldos midiaticos dispersos e processos de

interacdo entre novas midias e antigas midias introduzimos o conceito da blogosfera
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como uma semiosfera inserida dentro da cultura da convergéncia, onde, seguindo o

planteamento teodrico de Lotman, esta limitada a penetracdo do interno e do externo,

gracas as quatro carateristicas ja assinaladas. Neste cenério, faz-se necesséario trazer

aqui o blog de viagens de VAM, ja introduzido no inicio deste artigo, para observar os

quatro pontos propostos por Lotman.
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¢NO SABES QUE HACER CON TU VIDA? LEE ESTO

por Angel 81 comentarios 3 Sigueme en Twitter

-

No hay viento bueno para el que no sabe dénde va —
Séneca Desde bien pequefio me han gustado los
videojuegos. Mis vecinos Fran y Miguel tenian un PC en el
garaje de su casa y me pasaba las tardes con ellos
disfrutando de titulos miticos como Magic Pocket, Wolfestein
o las aventuras gréficas de [...]

haz click para continuar...

;ERES LO QUE HACES?

por Angel 34 comentarios 3 Sigueme en Twitter

Quiero cerrar esta mini-serie improvisada sobre el trabajo
con un post aclaratorio sobre identidad y autoestima que creo
que puede serte Gtil. En mi ultimo articulo, Virginia dejaba el
siguiente comentario: Gracias mil Angel, me ha encantado,
me ha llegado, ha resonado. Yo estoy en plena transicion y
por momentos sélo veo niebla alrededor. La [...]

haz click para continuar.

i{SUBSCRIBETE A LA LISTA
DE CORREO!

Recibe los posts de Vivir al Maximo
directamente en tu e-mail

& Nombre

E-mail

LO MEJOR DEL BLOG

Como creé un negocio pasivo

online para irme a viajar por el

mundo 202 Comentarios

Masturbacion emprendedora,
innovacion y otros males

13 Comentarios

Imagem 1

Primeiramente, VAM tem um carater delimitado dentro da blogosfera e dentro da

Internet por uma razdo, e podemos pensar, em como afirma Baitello quando cita a

Harry Pross (2010, p. 62), o blog consiste numa midia de nivel terciario. Quer dizer,

além de precisar de uma conexdo a Internet, precisa também de eletricidade e aparatos

receptores, tanto para acessar aos seus contetdos, quanto para gera-los e transmitir as

mensagens. Cada vez que o blogger gerou um contetdo novo, ele utilizou ferramentas

e algum tipo de Software para fazer o upload do post e chegar aos seus leitores. Isto &,

0 sistema operacional sobre o qual se trabalha (Windows, MAC, Linux, etc.), o

navegador (Chrome, Firefox, Internet Explorer, etc.) e o CMS (WordPress, Blogger,

Tumblr, etc.) surgem em algum momento a partir da eletricidade, que precisa-se
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também para acessar ao blog a partir de qualquer tipo de dispositivo com conexdo a

Internet.

Segundo, no entanto, entendemos o carater abstrato do espaco da blogosfera como
uma semiosfera em que, mesmo dentro da Internet, ela ndo € um lugar que exista com
fronteiras fisicas que a separem de outros espacos, pois é s6 uma representacdo dos
signos que caracterizam a blogosfera de outros espacos, tais como a memesfera, 0s
féruns de discussdo, as midias sociais e 0s podcasts, entre outras comunidades
presentes na Internet. Inclusive todos eles tendo fluxos de informacdo gracas as
ligacGes entre dominios, sites e paginas através de hiperlinks (Recuero, 2011), o que
finalmente faz diferente a blogosfera de outras semiosferas € a sua composicao

material.

Seguindo com o acima mencionado, temos o terceiro ponto, onde podemos sugerir
alguns dos tracos distintivos que particularizam a composicdo material da blogosfera.
Alguns deles, exceto o nimero 3, destacam-se visualmente sobre um post de qualquer

blog, como podemos ver nas imagens 1 e 2, telas capturadas em VAM:

Um titulo.
Um conteudo, que pode ser texto, imagem ou video.
Uma data de publicacdo (ndo presente nos exemplos).

Comentarios.

o b~ w0 DN e

Um permalink: um endere¢o Unico que identifica cada uma das publicacdes
dentro de um blog.

6. Uma organizagdo interna linear dentro do blog com os conteidos mais novos
primeiro, e 0s mais antigos sendo deslocados para baixo, como podemos ver

na imagem 1.

E quarto, dentro da blogosfera realizam-se processos comunicativos entre blogger-
blogger, blogger-leitor ou leitor-leitor. No caso de VAM na interagédo blogger-leitor, o
objetivo do seu autor, segundo a descri¢do do site, é escrever cada segunda-feira as

9h00 sobre viagens, negocios on-line, desenvolvimento pessoal, livros, financas
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pessoais, dieta e exercicio. Além disso, os Ultimos 10 posts publicados para o dia 6 de
outubro de 2014 tém entre 84 e 40 comentarios cada um. Os comentarios Sa0 0 espacgo

de interacdo entre blogger-blogger, blogger-leitor e leitor-leitor.

1 5 MANERAS EN LAS QUE LA UNIVERSIDAD ESTA iSUBSCRIBETE A LA LISTA
MATANDO EL ESPIRITU EMPRENDEDOR B
4 \ngel 43 comentarios ¥ Sigueme en Twitter Racibe los posts de Vivir al Maximo
directamente en tu e-mail

| & Nombre |

‘- E-mail ‘

LO MEJOR DEL BLOG

En estos tiempos que corren en los que la palabra emprender esta en baca de todos, la
universidad se ha establecido como uno de los grandes motores del emprendimiento en
Espafia. A través de todo tipo de cursos, concursos y conferencias, parece que las
universidades estan intentando que cada vez sean mas los estudiantes que nada mas

graduarse monten su propia empresa

Lamentablemente, los resultados que han logrado hasta el momento estas iniciativas dejan
mucho que desear. La dura realidad es que la mayoria de estudiantes que teminan la camrera

—incluso esos que ganan los de y iovenes no montan

Imagem 2

Sobre este ultimo ponto, é importante mencionar que uma das caracteristicas da
blogosfera como comunidade, é que os bloggers sdo tanto escritores quanto leitores de
blogs. Isto 0 podemos confirmar quando nos comentarios da maioria de blogs damos
click sobre o nome do autor de algum comentario. Isto nos levard ao blog ou ao site
do autor do comentario como podemos ver nas imagens 3 e 4, nas quais a a¢ao da
imagem 3 nos levara ao blog da imagem 4.
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ASEOCACIC) RASLSRA D FESCUISABORES 54 CRELINRA

Q Cﬁmchan
{_:‘I" 2014 9:23 ar

JAJAJAJAJA
Lo que me he podido reir con una articulo sobre afiliacion!!! Increible pero cierto...ha sido
genial Chema (mira, mira que confianzas que me tomo...jujuju)

Haces que parezca sencillo, tanto lo de escribir sobre el tema como abrir una pagina asi...
puffff!! Sin tener ni idea...ya bueno, me parece que voy a diferir un poco en eso, porque
sabias por donde venian los tiros...ahora ponme a mi, si eso si seria no tener ni pajolera idea
del asunto. A.A

Muchisimas gracias por los consejos, si algun dia me animo sera un post de referencia, por
el momento me quedo con mis compras a una hora decente y correr por el parque cuando
aun hay luz (que me da miedo ir de noche...) asi que entiendo perfectamente que lo dejaras
aparcado, yo también priorizo ofras cosas.

Un placer leerte, en serio!!

Chu!!

T [ carpe Diem | iDisfrutand: x
C f [ arochincom Her3#0DSOMMBIBUOG
2 Aplicacones (1 Android () Bookmarks () Blogger 3 Facebook W Twitter [B] Googles &3 YouTube [ MiRincon.co »/ Clowosma
Me h a que
ho ncer NRIE, ES GRATIS Y N
o
r N
¢El movimiento groupie puede salvar vidas? o

Recapitulando, estas quatro condi¢fes permitem caracterizar a blogosfera como uma
semiosfera na qual interatua uma comunidade de emissores e receptores que se
comunica com mensagens e comentarios, como parte de uma série de codigos que,
como indica Lotman (1981), constituem o mecanismo de memoria da blogosfera

como coletividade.

Até este ponto esperamos ter cumprido o primeiro dos dois objetivos de apresentar
como o estagio de interacdo entre as antigas midias e as novas midias da vida ao que
Lotman chama de semiosfera, no caso dos blogs com o nome de blogosfera. No

restante da discussdo abordaremos 0 nosso segundo objetivo de explorar, numa
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pequena escala a partir do caso de VAM, como os blogs se inserem dentro das praticas
do consumo e como eles interagem com o conceito das mercadorias proposto por

Apadurai e do consumo, por Silverstone.

Educacdo, mercadorias e consumo

Para esta parte, analisaremos um post publicado em VAM no dia 06 de maio
de 2014 entitulado ‘N&o estudes um Master, no qual os leitores tinham deixado, até o
dia 25 de maio, 90 comentérios. O artigo coloca em contexto a crise econdémica
espanhola e esta dirigido primeiramente ao irm4o de Angel, de 23 anos, quem tem
pouco tempo antes de se formar em direito e em administracdo e direcdo de empresas.
O motivo do post se dirigir ao seu irmao € que ele tem pouco tempo para decidir o que
ele vai fazer com a sua vida, tendo aparentemente sé trés opces: (1) procurar um
emprego; (2) trabalhar por conta prépria; e (3) continuar os estudos ap6s da faculdade.
O texto é um convite para ele e os leitores ndo estudarem um Master® apés da
graduacdo, caso estejam pensando em fazé-lo, mesmo quando as dificeis
circunstancias econdémicas da Espanha e os altos niveis de desemprego nos jovens

parecem sugeri-lo.

O texto esté dividido em 6 grandes pontos: (1) por que vocé quer estudar um Master?;
(2) comeca pelo final; (3) 0 negdcio da educacao; (4) 7 crencas nuas sobre 0s Masters;
(5) a grande falacia dos Masters; e (6) uma nova forma de extorsdo. No artigo, o
autor desvela e da varios argumentos para propor que a educacdo é uma mercadoria,
que no caso dos Masters, tem pouca ou nenhuma utilidade na vida ap6s a graduacéo,

razdo pela qual se posiciona contra 0 seu consumo.

Antes de continuar, tentaremos delimitar o conceito de mercadoria e de consumo. No
caso do primeiro, utilizaremos a perspectiva de Appadurai (2010), que assinala que
mercadoria é qualquer coisa destinada a troca. O conceito tem um uso contemporaneo

para se referir a bens manufaturados e servicos. Isto €, representacbes materiais de um

® Curso de corta duracdo conferido por algumas instituicdes educativas na Espanha.
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modo de producdo. Além disso, a mercadoria tem um contexto mercantil conhecido
também como mercantilizacdo, onde as trocas interculturais tém significados

diferentes para cada uma das partes.

Em relacdo ao conceito de consumo, podemos dialogar com Silverstone (2005)
quando refere-se a ele como um ato continuo que ndo se resume apenas a comprar,
mas que envolve uma troca de significados: a transferéncia do trabalho desgastante da
manufatura em direcdo a imagem do objeto e suas apropriagdes. Define-o também
como a Unica atividade essencial pela qual nos envolvemos com a cultura dos nossos
tempos. Isto &, trazendo a Braudillard (1988, p. 21), um modo sistematico de atividade

e uma resposta global sobre a qual se funda todo o nosso sistema cultural.

Sobre estes 2 conceitos podemos analisar o post de VAM em questdo, primeiramente
vendo o0 Master no conexto do artigo como uma mercadoria, quando 0 seu autor
exple que “os Masters sdo um grande negdcio ““, que no caso daquele que o irméo do
autor quer fazer, “tem uma duracdo de 6 meses, a cota ¢ limitada a 50 alunos e costa
€15.000%. De acordo com isto, o autor calcula o seguinte: se o Master é 2 vezes por
ano, tem um limite de 50 pessoas e costa €15.000, conclui que a escola ou

universidade ganha pelo menos €1.500.000 (15.000 x 50 x 2).

Segundo este custo, o texto propde que o mercado tem criado uma necessidade,
motivo pelo qual as instituicdes educativas tém investido tanto dinheiro em
publicidade, para oferecer uma mercadoria que, segundo elas, € essencial para o
futuro do estudante, que prepara lideres e ajuda a encontrar um emprego. Sobre este

ultimo ponto destaca-se de novo o Master como mercadoria quando o autor diz:

“E verdade que alguns Masters estdo intimamente relacionados com
determinadas empresas, e que contratam a maioria dos seus formados,
mas 0 que VOocé deveria se perguntar é se esse € 0 emprego que VOcé
quer. Se vocé vai “comprar um emprego, garanta-se pelo menos que
vocé pode escolher! N&o seja tdo bobo de pagar por algo que vocé nao
quer.”
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Isto significa, quando o blog fala de "comprar”, o autor estd definindo, sobre sua
prépria perspectiva, 0 conceito de Master como uma mercadoria, se trazemos a
proposta de Appadurai acima mencionada. Mas vale a pena considerar como é que
esta mercadoria faz parte do consumo. A pergunta é: quando o Master entra em
circulacdo, como € que ele é trocado? Desde a mercantilizacdo poderiam-se tomar as
palavras do autor quando critica o jeito de encontrar um emprego ap0s 0 Master “em
qualquer coisa“, pois o0 mais importante, diz, ¢ a oferta e a demanda:

“Quanta demanda tem para 0s conhecimentos que vocé vai adquirir?
Quanta oferta? A maior oferta e menor demanda, piores condicGes e
mais competitividade na hora de encontrar um emprego. (...) Repare
em gue todos 0s seus concorrentes sao 0s seus colegas do Master, bem
como todos os graduados de Masters semelhantes, ndo sé deste ano,
mas dos anos anteriores e dos anos seguintes. Vai o0 mercado absorver
tanta gente?*.

O anterior nos permite entender que para o autor ha umas dinamicas do consumo
dentro das quais esta inserido 0 Master como uma mercadoria. Porém, é importante
observar que inclusive dentro da postura critica do texto, ha uma série de propostas
para o leitor se inserir dentro das praticas do consumo, entre as quais destacam-se: (1)
trabalhe para uma empresa. 1sso lhe ensinara mais sobre a vida do que um Master; (2)
trabalne como freela. Com isto vocé aprenderd mais de marketing, vendas e
comunicacdo do que em qualquer Master; (3) inicie um negécio. Se vocé falhar, a
experiéncia serd mais valiosa do que qualquer Master: (4) leia e faca cursos. Vocé
aprende s6 0 que precisar, ao seu proprio ritmo e é infinitamente mais barato; (5)
comece 0 seu proprio blog, ajude os outros e as oportunidades chegaréo; e (6) Viaje:
em vez de investir esse dinheiro num Master, viaje sozinho e vocé aprenderd a se

defender por conta propria.

De acordo com isto, o blog tem uma posicéo clara de escapar do consumo e espremer
0 sistema, como mencionavamos no inicio. A rejeicdo para com os Masters é uma
amostra desta posi¢do. Porém, dentro dela, encontra-se uma sugestdo que néo deixa de
ser consumo. A diferenca é que este tipo de consumo, desde a perspectiva do autor de
VAM, propde investir na propria experiéncia e num conhecimento pratico para a
vida, ndo num conhecimento tedrico oferecido, neste caso, por um Master. Mesmo

assim, os seis pontos acima sugeridos fazem parte ou interagem em algum ponto com
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as mercadorias e 0 consumo, pois quita-se o valor de troca que tém os Masters e da-se
para seis coisas que para o autor sdo mais importantes. De acordo com este modelo,
ndo pode se escapar do consumo. Do contrério, parafraseando Braudillard, sem
consumo ndo poderiamos fazer parte do sistema cultural, enquanto socialmente o

consumidor € quase um ser natural (Trentman, 2010)
Conclusdes

“Pode se escapar das praticas de consumo dentro da blogosfera?”, era a
pergunta que faziamos no inicio deste artigo. Considerando a blogosfera como uma
semiosfera com carater delimitado, de espaco abstrato, de tracos distintivos que a
particularizam e dentro da qual se realizam processos comunicativos, como propde
Lotman, podemos afirmar que ha varios milhdes de espacos em todo o mundo que
compdem a semiosfera dos blogs, onde autores e leitores interagem compartilhando as
suas experiéncias e 0s seus conhecimentos com comentarios e posts, € dificil fazer
uma afirmacéo para todos e cada um desses blogs. Por isso no segundo objetivo que
levantdvamos na introducdo deste artigo sugeriamos responder a esta pergunta numa
pequena escala. Isto é, analisando um post publicado no blog de viagens de VAM, no
qual o autor propde um significado a um Master, permitindo-nos, considera-lo como

uma mercadoria que faz parte do consumo.

O Master é, desde o ponto de vista exposto neste artigo, uma mercadoria que pode se
trocar inicialmente por €15.000, e depois por um emprego, o que para o autor do blog
pode-se conseguir com outros caminhos melhores e mais baratos como os livros, 0s
cursos, os blogs e as viagens. E a partir desta ressignificacdo dos valores de troca do
gue um Master representa para a educacdo e a vida profissional em que podemos
dizer que numa pequena escala as praticas de consumo ndo escapam da blogosfera,
cada vez que dentro dela tenta-se dar um valor a mercadorias que fazem parte da vida
daqueles individuos que compdem esta semiosfera. O caso de VAM assim 0 expde

como mostra a analise aqui apresentada e como diz o manifesto do site:
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“nés ndo estamos aqui para consumir e espremer o sistema, mas para
criar, compartilhar e ser a melhor versao de n6s mesmos”.
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