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Resumo

O texto discute a associacgao entre a terceira idade e as novas tecnologias, evidenciando
exemplos da producéo de contelddina feita por idosos em redes sociais digitais,
como o Instagram e o YouTube. Para o senso comum, quando se pensa em novas
tecnolaias ha uma associacédo direta com os jovens, o0 que denota um certo preconceito
ou mesmo uma falsa ideia de que os mais velhos ndo sejam usuarios de aparatos
tecnoldgicos. Neste artigo destacamos algumas amostras que parecem romper com este
esteredtipo airal arraigado porém em franca mutagdo na atualidade. Pretendemos
demonstrar que a imagem do idoso tecnolégico ndo € mais necessariamente uma
incongruéncia e sua presenca nao pode mais ser ignorada pelos estudiosos da
cibercultura.
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Este artigo provém de uma reflexdo em conjunto a partir dos trabalhos das
autoras, que tangencigoor angulos diferentes tema dos usuios mais velhos en
line. O objetivo desse texto é contrapor a visdo preconceituosa de que a participacdo na
cibercultura através de novas tecnologias é um fendmeno exclusivo do publico
"jovem". Petendemos mostrar, por meio da discuskiicasos exempksarticulados
a dados de mercadmue hoje idosogambéminteragemde maneira autoral com
dispositivos tegologicos e produzemonteudo amplamente compartilhado nas redes
sociais digitais, como o Instagram e o YouTube.

A abordagem estluda reforca a ida dos mais velhosomo produtores e
distribuidores de conteudo em redes digitais, podendo ser ainda classificados como
consumidoregas, conforme propde Castro (2P). Estes agentes caracterizam por
interacBes sociais nas quais deixam explicito cesgajamento em causas diversas,
seu relacionamento com marcas e/ou empresas e seu interesse na constituicdo de novos
hébitos de consumo por meio das redes sociais na internet

Essas redes sociais digitais, conforme afirma Primo (2013), abrem espaco para
ambientes propicios a convivéncia instantanea entre os atores, instaurando uma cultura
participativa e colaborativa, na qual os membros séo ativos e se sentem valorizados ao
se conectarem socialmente uns com os outros. Segundo o CEHEedes sociais
digitais séo utilizadas majoritariamente para estabelecer comunicagédo entre familia e
amigos.
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