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Resumo

Durante o BBB14, um casal homossexual ganha a cena e configura um modo préprio de audiéncia do
programa. Nomeado por alguns fas do reality show como Clanessa, o relacionamento homoafetivo das
participantes Clara e Vanessa passa a tematizar um agrupamento que procura mobilizar outros fas do
programa e do casal afim que outros participantes fossem eliminados e que uma das duas fosse a
vitoriosa da competicdo. Em fun¢fo desta configuracio coletiva dos fas em um grupo ou comunidade
que denominamos de fandom Clanessa, procuramos averiguar em que medida as associa¢des entre os
fds integram a dindmica do BBB14. Para tanto, privilegiamos trés momentos que marcam o BBB14,
sendo eles: a Festa Prata, o pareddo do dia 27 de margo de 2014 ¢ a final. Olhamos para estes trés
episodios a partir de publicagées no Twitter, uma das ambiéncias em que este fandom se encontra
distribuido.
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Introducio

No dia 09 de abril de 2014, oito dias apds o término da 14* edi¢do do Big Brother
Brasil (BBB14), o programa Encontro com Fdtima Bernardes, da mesma emissora, dedicou
um bloco com cerca de 20 minutos para “descobrir como o fa clube [de Clara] e da Vanessa
construiu uma histdria paralela ao reality show, que movimentou redes sociais, votagdo...”
(FANZUCOBBB, 2014). Ao descrever aquilo que demarcaria um diferencial entre fas de
Clara e Vanessa em relacdo aos fas dos demais participantes do BBB14, reality show
veiculado pela TV Globo a partir de 14 de janeiro de 2014, Fatima Bernardes destaca a
construcao de uma historia paralela na internet que juntou as duas participantes, como se elas

fossem uma Unica pessoa.
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A jungdo de Clara e Vanessa ficou conhecida como Clanessa. O termo, como destaca
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Fatima, ficou entre os assuntos mais comentados nas redes sociais online. Um exemplo desta
~ . p . . . 4 .. R
repercussdo online ¢ a Figura 1, que mostra os Trending Topics™ mundiais do Twitter no

momento em que programa foi exibido.

Figura 1 — Screenshot dos Trending Topics mundiais do Twitter,
09 abr. 2014, 11h51
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O inicio do relacionamento das participantes, marcado pelo primeiro beijo entre elas
durante a Festa Prata do dia 18 de janeiro de 2014, foi o que deu for¢a para a formacgdo da
comunidade de fas. A partir disso, 0 modo como o cotidiano de Clara e Vanessa se
apresentava no BBB14 se tornou a principal motivagdo para o acompanhamento do programa
por parte das Clanessas, grupo de fas de ambas as integrantes, composto em sua maioria por
meninas adolescentes e jovens adultas. Desse momento em diante, o foco deste fandom
passou a ser a relacdo das participantes e seus desdobramentos durante o reality show em
questao.

Neste cendrio, a participacdo das Clanessas na dinamica do BBB14 apresentou duas
formas de envolvimento que se deram principalmente pelo 7Twitfer: a torcida organizada e o
fandom. A primeira fica evidente na movimentagdo do grupo ao planejar e aplicar estratégias
bem determinadas para que seus objetivos fossem alcangados, enquanto a segunda emerge no
envolvimento emocional dos fds com o relacionamento das participantes do BBBI14,

possivelmente em fungio da orientagdo sexual de tais integrantes do grupo de fas.

* Lista gerada automaticamente que identifica os assuntos mais falados em relagio ao que foi dito anteriormente
na plataforma.

> A respeito do engajamento emocional e afetivo das Clanessas, conferir o post #Clanessa no blog A Feminista
do dia 01 de abril de 2014,  escrito pela Clanessa marywl. Disponivel em:
<http://beauvoriana.wordpress.com/2014/04/01/clanessa/>. Acesso em: 24 out, 2013.
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Cabe destacar que ndo necessariamente quem participa do fandom Clanessa participa

VIII Simpésio Nacional da ABCiber ‘ »*
c e
.

da torcida organizada, apesar de esta ser uma modalidade de a¢do do fandom. Outro aspecto
que deve ser ressaltado ¢ que usudrios que ndo integram o fandom podem participar da
votagdo. Neste sentido, acreditamos que a torcida organizada atua na direcao de tentar garantir
a permanéncia de Clara e Vanessa no jogo pela mobilizagdo de usudrios, a fim de que esses

.. . g ~ 6 .. .
votem em outros participantes indicados ao pareddo’, como explicitaremos adiante.

Figura 2 — Screenshot da matéria publicada apds a Festa Prata,
19 jan. 14, 7h55

HOME NOTCIS BROTHERS EVENTOS FOTOS DZA! BEBDOB BEBSEXY VIDEOS ™ <BEG -

Formagéao do 2° Paredéao e primeiros
casais do BBB14 agitam a noite de sabado

N
Fonte: GSHOW, 2014

Apesar de o relacionamento entre Clara e Vanessa ter se desenrolado em um espaco de
visibilidade configurado pelo programa, seu reconhecimento nao foi imediato por parte da TV
Globo. No resumo postado no site oficial do BBB14 ao final da Festa Prata, a emissora focou
na formagdo de outros dois casais heterossexuais que se formaram durante o evento (FIG. 2).”
O posicionamento da TV Globo legitimando a configuragdo de um casal homossexual se da
apenas em 04 de margo de 2014, quando Pedro Bial, apresentador do BBB14, afirma ao vivo
que a torcida das participantes tinha o nome Clanessa®, apesar da nomenclatura ja estar em
uso pelas audiéncias, principalmente as do fandom.

A final da 14* edicdo BBB14 foi realizada com a presenga tanto de Clara quanto de
Vanessa. O objetivo do fandom, entdo, passou a ser a vitoria de uma das participantes.
Segundo as Clanessas que estiveram presente durante o Encontro com Fatima Bernardes, o

aspecto relevante para que elas decidissem por Vanessa foi o fato de a modelo lutar pela causa

% Semanalmente, h4 a formagio de paredio, configuragio em que alguns participantes disputam a preferéncia das
audiéncias por meio de votacdo para que fiquem ou sejam eliminados do programa. O lider, que é definido a
partir de uma prova especifica da semana, indica alguém, enquanto os demais sdo apontados pelos votos dos
demais participantes.

7 Disponivel em: <http://gshow.globo.com/bbb/bbb14/resumo-da-noite/noticia/2014/01/formacao-do-2-paredao-
e-primeiros-casais-do-bbb14-agitam-noite-de-sabado.html>. Acesso em: 21 out. 2014.

§ Disponivel em: <http://hashtagteamclanessa.blogspot.com.br/2014/03/a-torcida-delas-tem-nome-

clanessa.html>. Acesso em: 21 out. 2014.



COMUNICACAO E CULTURA NA ERA DE TECNOLOGIAS

MIDIATICAS ONIPRESENTES E ONISCIENTES
ESPM-SP — 3 a 5 de dezembro de 2014 OGO A AP SRR A CHBTEA

animal. Enquanto as enquetes de outros portais que cobriam o BBB14 mostravam que
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Angela, a terceira participante que chegou até a final, seria a vencedora (FIG. 3), a forca da
comunidade de fas foi capaz de coroar Vanessa como camped. Vanessa ganhou com 53% dos
votos, enquanto Angela recebeu 28% e Clara 19%.[9]

Tendo em vista a dindmica propria de organizacdo do BBB14 salientada acima, a qual
nomearemos transmidia, bem como a do fandom Clanessa que se formou em fungdo do
relacionamento entre as duas participantes do programa, procuramos investigar de quais
maneiras se da a constitui¢do deste grupo de fas. Buscamos averiguar em que medida as
associagoes entre tais fas de Clara e Vanessa integram a dinamica do programa, configurando-
se como um tipo de audiéncia intermidiitica e transmidiatica. Neste sentido, visamos
identificar como o casal Clara e Vanessa emerge pelo BBB14; qual o modus operandi do
reality show e em que medida ele se aproxima de um modelo intermidia e transmidia; quais os
elementos do programa e das audiéncias concorrem para que o fandom Clanessa se consolide
enquanto grupo organizado de fas; como as audiéncias participam do fandom.

Para tanto, iremos privilegiar trés momentos que marcam o BBB14, como destacamos
acima, sendo eles: a Festa Prata em 18 de janeiro de 2014, o paredao do dia 27 de margo de
2014 e a final em 01 de abril de 2014. Atentaremos de modo privilegiado para o Twitter por
meio do termo Clanessa, em fungio deste ambiente midiatico’ ser mencionado pelas
Clanessas durante o Encontro com Fatima Bernardes como local de encontro de fas de Clara
e Vanessa. Cabe ressaltar que o presente artigo se apresenta como um primeiro esforgo tedrico
e metodologico de pesquisa a ser realizada no ambito de mestrado. Assim, procuramos
realizar uma primeira aproximacdo com o objeto € com os conceitos que podem auxiliar na

investigagdo proposta.

As dinamicas intermidiaticas e transmidiaticas pelo BBB 14

Veiculado no pais desde 2002 pela TV Globo e apresentado por Pedro Bial, o Big
Brother Brasil (BBB) se apresenta como um programa relevante para a caracterizacdo de
dindmicas intermidiaticas e transmididticas bem como pela configura¢do de audiéncias que se
caracterizam enquanto grupo de fds engajados e com participagdo ativa. O programa, que

estabelece um jogo baseado na convivéncia entre os participantes, consiste no confinamento

? Compreendemos os meios de comunicagdo e informagio enquanto ambientes midiaticos de acordo com a
perspectiva de McLuhan recuperada por Barichello e Carvalho (2013). Segundo as pesquisadoras, considerar o
meio (medium) como ambiéncia implica em perceber que o ambiente, para além de sua dimensao técnica, “afeta,
tensiona, sugere significados e sentidos” (BARICHELLO; CARVALHO, 2013, p. 236).
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de pessoas, a principio andonimas, durante cerca de 12 semanas em uma casa construida pela
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emissora.

O numero de participantes selecionados para integrar o BBB varia de edigdo para
edigdo, até entdo de 12 a 20 pessoas. Os participantes sdo monitorados 24 horas por dia por
cameras e sdo proibidos de manter qualquer contato com o mundo externo sem que a
producdo assim o permita. Semanalmente, diferentes provas sdo realizadas a fim de definir
quem serdo os participantes passiveis de elimina¢do. Os confinados votam em quem querem
que seja eliminado, mas sdo as audiéncias que decidem quem sai. O vencedor geralmente ¢
quem se torna o preferido das audiéncias e consegue se manter na casa até os ultimos dias da
competicdo. Criado pela produtora holandesa de televisio Endemol e comprado pela Rede
Globo no Brasil, o Big Brother teve seu modelo replicado em mais de 40 paises pelo mundo,
como: Africa do Sul, Alemanha, Argentina, Bélgica, Canad4, Espanha, Franca, Hungria,
México, entre outros.

Na 14 edigdo do programa, a configura¢do do fandom Clanessa, formado a partir do
relacionamento das participantes Clara e Vanessa, foi dotado de certo ineditismo por causa de
sua dinamica de funcionamento. O fato de o casal ter sido formado explicitamente por duas
mulheres marcou um engajamento diferente dos demais. Este grupo de fas, formado em sua
maioria por mulheres adolescentes lésbicas, percebeu no relacionamento das participantes
uma maneira de se ver representado em um espaco de visibilidade construido a partir do
BBB14. Dessa maneira, as Clanessas precisaram se organizar para garantir que tanto Clara,
quanto Vanessa permanecessem no interior da casa até o fim do programa.

O modo de acao de fas de Clara e Vanessa evidencia uma maneira de se envolver com
contetidos midiéticos distinta do modelo de radiodifusdao que predominou durante alguns anos
e que marcou uma logica de produgdo, circulagdo e recep¢ao de produtos e bens culturais
nomeada comunicagdo de massa. Operada pelos meios de comunicacdo de massa (mass
media), tais como o radio e a televisdo, esse tipo de ordenamento tomava as audiéncias como
grupo homogéneo que poderia ser mensurado por dados estatisticos que, de certa maneira,
representariam um conjunto coeso de caracteristicas que poderiam dizer de um perfil ou
comportamento que seria proprio e especifico ao conjunto.

Na contemporaneidade, marcada pela cultura da convergéncia e pela cultura da
conexdo, como ressalta Jenkins (2008) e Jenkins, Ford e Green (2014) ao caracterizarem o
cenario atual, a ldgica transmissiva vai de encontro a ldgica do compartilhamento — tipica das
redes sociais online, como Twitter —, caracterizando aquilo que Jenkins (2008) nomeia

convergéncia midiatica. As duas logicas, portanto, apresentam-se imbricadas, de modo que
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ambas se influenciam mutuamente. Esta correlacdo entre os dois modos operatérios ¢ notdria
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na conformacdo do fandom Clanessa, uma vez que o interesse comum do fas emerge de uma
situagdo cuja ocorréncia se deu em um programa televisivo. O interesse em questdo se trata do
relacionamento entre as participantes Clara e Vanessa, o que propicia a empatia de usudrios
com o casal e sua promog¢do em variados ambientes midiaticos.

Se de um lado temos uma instituicdo mididtica ofertando conteidos a serem
consumidos por audiéncias, do outro, temos audiéncias que ndo apenas consomem contetidos
midiaticos como também produzem contetdos de propria autoria e os compartilham em rede
para outras pessoas. Esse carater hibrido de uma agdo produtora e consumidora ¢ denominado
por Bruns (2008) de produsagem (produsage), uma categoria mais fluida de participagdo por
processos de criagdo e recriagdo. Os fas Clanessas, neste sentido, enquanto prosumidores
(produtores + consumidores — prosumers), ofertam a outros fas e usudrios contetidos que
tematizam o relacionamento homoafetivo das participantes como também propiciam a
tematizagdo e expansdo de tais mensagens que promovem o tema em conexdes
intermidiaticas.

Em uma cultura da conexdo, entdo, temos a propagacdo de conteudos midiaticos entre
meios de comunicacdo e informacao. Esta circulacdo em fluxo de produtos simbdlicos entre
os media ¢ chamada de intermidia, uma vez que “a midia ¢ entendida como lugar de passagem
e circulacdo de contetdos que, em relacdo, ganham novas camadas de significacdo a medida
que mais atores se conectam em rede.” (ALZAMORA, SALGADO, 2014, p. 111). Por esta
visada, entendemos que a acdo das Clanessas atua no sentido de complementar aquilo que ¢
proposto inicialmente pela TV Globo, mesmo que o beijo entre Clara e Vanessa tenha partido
delas. Em outras palavras, em fun¢do de o BBB14 se apresentar como um ambiente mididtico
potente e que propicia a visibilidade dos participantes e de suas acdes dentro do programa, a
acdo das audiéncias ¢ fundamental para que o programa permaneca sendo exibido bem como
tenha repercussao em outros meios, como os sifes de redes sociais.

Trata-se também de uma dindmica transmidiatica, uma vez que as audiéncias
participam e complementam os conteidos que fluem entre os meios de forma criativa e
peculiar. Desse modo, além do deslocamento de conteudos, temos alteracdes no referencial
midiatico, bem como a expansdo da narrativa para além do reality show, tanto em termos de
linguagens como de midias. Logo, “ndo se trata simplesmente de adequagdo ou repeti¢dao de
conteido de um meio a outro, mas de complementaridade midiatica na configuracdo da

narrativa transmidia (transmedia storytelling).” (ALZAMORA, SALGADO, 2014, p. 112).
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Toda narrativa transmidia, portanto, ¢ também intermidia, pois a trama circula entre
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meios infocomunicacionais e ¢ reconfigurada e complementada pela agdo participativa,
engajada e colaborativa das audiéncias. Elas sdo responsaveis por compartilhar os conteudos,
espalhando-os midiaticamente, de modo que o sentido da narrativa se encontra distribuido,
disperso entre os meios, que se complementam mutuamente. Assim, a medida em que
usuarios vao aderindo a um interesse comum, um grupo ou comunidade de fas vai se
formando e colaborando para o espalhamento de contetidos (SALGADO, 2013). Em vista
disso, a midia espalhével (spreadable media) diz respeito a um “modelo hibrido e emergente
de circulagdo em que um mix de forcas de cima para baixo e de baixo para cima determina
como um material ¢ compartilhado, através de culturas e entre elas, de maneira muito mais
participativa (e desorganizada).” (JENKINS; FORD; GREEN, 2014, p. 24).

A participagdo ativa das Clanessas pode ser observada pela intensa movimentacdo dos
individuos do fandom em torno de interesses comuns. Durante o BBB14, este fato pode ser
percebido sempre que o objetivo principal de levar ambas as participantes para a final era
ameagado. Vanessa foi a mulher mais indicada ao paredao desta edi¢do, contudo, o fandom
organizava mutirdes para que os outros adversarios recebessem mais votos e fossem
eliminados.

Neste contexto, ¢ possivel identificar duas formas distintas de inclusdo das audiéncias
na dindmica do programa. A primeira ¢ uma convoca¢cdo de maneira limitada, em que as
audiéncias decidem o rumo do jogo a partir de espagos de votacdo oferecidos pelo reality
show. Dessa maneira, o programa convida as audiécias a participar da eliminacdo de alguém
da casa. Essa interferéncia direta possui lugar e tempo delimitados, tendo em vista que as
votagdes se ddo em espagos especificos, tais como o sife oficial, as ligagdes por telefone e
mensagens SMS durante o periodo estabelecido pela emissora.

A segunda maneira, por sua vez, extrapola os limites impostos pelo programa. No
decorrer do BBB14, tornou-se comum a producdo de contetidos ndo oficiais por parte das
audiéncias, que se engajam na produ¢do de mensagens criativas em outros espacos, como os
sites de redes sociais. Estas producdes tomam elementos disseminados pelo programa e
atribuem outros significados a eles, permitindo que as audiéncias engajadas influenciem os
resultados finais de forma indireta.

As formas de participacdo coletiva do grupo explicitam sua natureza colaborativa,
reforcando a poténcia que o compartilhamento possui ao mobilizar usudrios online. De acordo
com Shirky (2011), a vontade de compartilhar contetidos com outras pessoas constitui uma

relacdo colaborativa em que nos tornamos cocriadores do espago social. A nogdo de
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participacdo apresentada pelo autor marca a busca por usudrios semelhantes, visto que as
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pessoas “geralmente usam o acesso publico ndo para alcancar a mais ampla audiéncia
possivel, mas para alcangar pessoas como eles mesmos.” (SHIRKY, 2011, p. 84). Semelhanca
essa que deve ser compreendida ndo como um consenso de opinides, mas como um interesse
comum em fazer parte deste grupo.

Desse modo, concordamos com Jenkins, Ford e Green (2014, p. 206, grifo dos
autores) que "participamos em algo, ou seja, a participagdo ¢ organizada em e através das
coletividades e conectividades sociais”. Considerando esta proposi¢do, entendemos que as
audiéncias que compdem o fandom Clanessa se formam em torno do interesse comum pelo
relacionamento do casal Clara e Vanessa. A vinculagdo entre os membros se deve ao fato de
eles acessarem as redes sociais online para estar conectados uns aos outros. A afinidade entre
os integrantes do fandom e seu engajamento sdo evidenciados pelo interesse de se informar
sobre o casal, produzir conteudos em conjunto e garantir a permanéncia das participantes
como representantes de questdes homoafetivas, em um espaco privilegiado de visibilidade.

De acordo com Jenkins, Ford e Green (2014), o engajamento pode ser compreendido
enquanto a acdo das audiéncias em propagar textos de midia ao recomendar, discutir,
pesquisar, repassar € gerar novos materiais em resposta aquilo que foi proposto por uma
instituicdo de midia ou pelos proprios membros do fandom. A nomenclatura designa ainda
uma certa paixdo dos fas por aquilo ou quem eles promovem e erguem a bandeira. Como
pontuam os autores, hd uma empatia das audiéncias com o contetido promovido no sentido de
uma relacdo e vinculagdo afetiva e emocional com aquilo que as interessa.

O engajamento, portanto, diz de um esfor¢o coletivo dos fas de Clara e Vanessa em
colaborar mutuamente para que o casal permane¢a no jogo e seja vitorioso ao final, numa
espécie de vitdria coletiva, em que se pode reconhecer que elas venceram porque nds, fas,
propiciamos e fomos corresponsaveis por este momento apice de nossos esforcos. A
colaboragdo mutua, desse modo, de acordo com Jenkins, Ford e Green (2014), refere-se ao
trabalho conjunto do grupo para alcancar algo que os integrantes poderiam ndo atingir por
conta propria.

O engajamento transmidia, proprio ao fandom Clanessa, atua na propagagdo da
tematica através de redes de fas, proximo aquilo que Fatima Bernardes declara como uma
historia paralela aquela exibida pela TV Globo no BBB14. Os membros da audiéncia, neste
sentido, geram valor por meio de suas atividades em rede, configurando-se como
“multiplicadores”, como destacam Jenkins, Ford e Green (2014). O BBB14 e principalmente

as participantes Clara e Vanessa sdo valorizadas em funcdo de as audiéncias propagarem o
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assunto de modo transmidiatico e se constituirem transmidiaticamente, ou seja, de modo

VIII Simpésio Nacional da ABCiber ‘ »*
. \.f ‘ .

disperso em ambientes mididticos outros, que ndo apenas a televisdo, que complementam e

ampliam os sentidos e a repercussao do programa.

As audiéncias transmidiaticas do fandom Clanessa em a¢ao

Se até aqui viemos considerando o grupo de fas de Clara e Vanessa como fandom,
cabe agora destacar o que entendemos por este termo. Consideramos fandoms como
agrupamentos de fas, caracterizados por camaradagem e solidariedade com outros que
compartilham interesses comuns. Como ressaltado anteriormente, tais aspectos nao
pressupdem concordancia e consenso entre as partes, mas acdes coletivas e colaborativas que
integram as dimensdes de “sociabilidade compartilhada” e de “identidade compartilhada”
apontadas por Jenkins, Ford e Green (2014).

Em consonancia com esta perspectiva, Duffett (2013) ressalta que ndo existem limites
para as criacdes geradas no interior de um fandom, visto que elas sdo fruto da imaginacao de
seus membros. Por esse motivo, seus objetos podem ser reais ou ficcionais, podem estar vivos
ou mortos, podem ser personagens fantasiosos ou fantasticos. Em situagdes de fandom
formados a partir de programas televisivos, Duffett (2013, p. 161, tradug¢do nossa) afirma que
o engajamento se dd pela combina¢do de dois pressupostos: "um vinculo emocional com
alguém ou alguma coisa e um reconhecimento de que ele ou ela tem poder social (geralmente
denotado por popularidade)". Na dindmica das Clanessas, o fato de o casal ser formado por
duas mulheres representou algo para além do programa e sua repercussao se deu a partir do
envolvimento emocional das audiéncias com o relacionamento das participantes.

Passamos agora a investigar a dindmica do fandom Clanessa pelo Twitter para
compreender como parte das audiéncias do BBB14 dele participam e o constituem como tal.
Além disso, atentamos para como as audiéncias se configuram transmidiaticamente ao
complementar a narrativa que emerge do reality show. Primeiramente, comegamos pela
repercussdo no 7witter do beijo entre Clara e Vanessa durante a Festa Prata, realizada durante
a terceira semana de janeiro de 2014. Por meio do site Topsy, plataforma especializada em
reunir e listar conteudos e tendéncias no Twitter, realizamos a coleta dos fweets em portugués
postados entre os dias 18 e 19 de janeiro de 2014 de acordo com a palavra-chave Clanessa.
Dentre os tweets coletados, destacamos a postagem da imagem do primeiro beijo das

participantes no perfil @BBBaixo (FIG. 4).
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Figura 4 - Tweet do perfil @ BBBaixo - 19 jan. 2014 - 0h22

FiN airton & 2 sequr
Ta®

CLANESSA CARALHOOOOOO0000

92 28 pEBeRlA

Fonte: TWITTER, 2014b

Na legenda da imagem, ¢ possivel perceber um tom comemorativo do usudrio ao
perceber a formagdo do casal Clara e Vanessa. A repercussdo do tweet em questdo, que
alcangou 92 retweets e 28 curtidas, explicita a adesdo de outros usudrios em relacdo ao
conteudo postado. Desse modo, indicios de um interesse comum comecam a emergir
coletivamente, uma vez que a mesma imagem foi replicada por outros perfis no Twitter,
corroborando com a formagao de um casal homossexual no BBB14. O compartilhamento em
rede do contetido da festa evidencia, assim, a forma¢do de um grupo de fas em torno de um
interesse comum que ¢ potencializado justamente pela atuacdo das audiéncias de propagarem-
no.

Outro tweet escolhido para apresentar o inicio da conformagdo do fandom foi a
postagem do perfil @BBBelissima, em que ¢ apresentada uma pratica comum entre estas
comunidades de fas: a competi¢do. Na publicag¢do (FIG. 5), Roniele faria referéncias aos fas
do casal heterossexual Roni e Tatiele, que também havia se beijado pela primeira vez durante
a festa. A constru¢cdo comparativa usando os termos Me e You ¢ uma forma comum na web de
satirizar a relagdo de competicdo entre aquilo que ¢ comparado, em que geralmente o Me
apresenta caracteristicas positivas e o You, caracteristicas negativas. O nimero de interagdes -
69 retweets e 18 curtidas - também mostra a repercussdo da postagem pelo ambiente do

microblog.

Figura S - Tweet do perfil @ BBBelissima - 19 jan. 2014 - 01h14
Eﬂ Potiara Lo Seguir

ME: Clanessa
YOU: Roniele

69 18 fOeRON

Fonte: TWITTER, 2014c
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O terceiro tweet escolhido foi publicado por @realitymaroca, que coloca em pauta a
provavel ndo veiculagdo do beijo entre Clara e Vanessa na edigdo diaria do programa no dia
seguinte (FIG. 6). Embora a postagem cite o tweet de outra usudria, escolhemos o post em
questdo por se tratar de um posicionamento claro caso a TV Globo omitisse a formagado do
casal Clanessa. Como citado anteriormente, a legitimacdo do casal homossexual s6 aconteceu
meses depois na fala do apresentador Pedro Bial, fato que foi evidenciado na movimentacao

do fandom durante esse tempo na tentativa de pressionar o produtor do programa, Boninho.

Figura 6 - Tweet do perfil @realitymaroca - 19 jan. 2014 - 01h48

s jubs ¥ Seguir

Eu meto um processo! "@BBBarbieWild:
Querem apostar que amanha vai mostrar
todos os amassos heteros e nada de
clanessa?!"

4 S Rad ]3]

Fonte: TWITTER, 2014d

A segunda situagdo escolhida para coleta e andlise foi o pareddo do dia 27 de margo de
2014, em que Clara e Valter poderiam ser eliminados. Neste contexto, havia motivagdes tanto
para manter Clara no jogo, quanto para tirar Valter do programa. Para as Clanessas, ela havia
se tornado um alvo por ameacar o relacionamento das duas participantes a0 mostrar interesse
em se relacionar com Vanessa no decorrer do jogo.

Neste embate, o tweet de @iCranessa deixa explicito o vinculo emocional do fandom
com o relacionamento das participantes, ao enfatizar que a for¢a da organizacdo delas estava
na torcida conjunta (FIG. 7). Nesse sentido, votar pela Clara era satisfazer a vontade da
Vanessa e vice-versa. O tweet de @hashtagclanessa (FIG. 8), por sua vez, pontua, de forma
cOmica, a for¢a do fandom nao somente trazendo um fragmento do discurso de legitima¢ao do
casal do Bial, mas afirmando que o engajamento dos fds era tanto que conseguiriam,

inclusive, eliminar o apresentador do programa.

Figura 7 - Tweet do perfil @iCranessa - 27 mar. 2014 — 10h18

"‘. Lets Josi £ o sequr
Entendam, a torcida sé da Clara Nf\O tem
forga e a torcida s6 da Vanessa NAO tem

forga, a torcida forte é a torcida CLANESSA,
fim. #FicaClara

12 9 ABOBHHE

Fonte: TWITTER, 2014e
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Figura 8 - Tweet do perfil @hashtagclanessa - 27 mar. 2014 — 10h41
E jessssss o Seguir

A torcida delas tem nome: Clanessa.

E PODE ELIMINAR ATE O BIAL SE QUISER!
E SO VOTAAAARRRR #FicaClara #ForaSlim

10 6 BLELFDB

Fonte: TWITTER, 2014f

O usuario @cinemaanosluz (FIG. 9), por sua vez, deixa claro em sua postagem algo
que pdde ser percebido durante o desenrolar da 14* edicdo do BBB: a discrepancia entre o
resultado das enquetes de outros portais e o resultado real de eliminacdo. Como parte da
estratégia das Clanessas, os fas ndo votavam em enquetes de outros sites, mas apenas em
dominios regulados pelo programa, ja que, de fato, eram os lugares que afetavam diretamente

a dindmica do reality.

Figura 9 - Tweet do perfil @cinemaanosluz - 27 mar. 2014 — 10h48

m Marcelo Castro 5 o sequir

G7_meuorgulho N&o acreditamos e jamais
acreditaremos em enquetes nenhuma. A
esperanga é a ultima que morre. CLANESSA:
FICA CLARA.

Fonte: TWITTER, 2014¢g

O terceiro episodio foi marcado pela final do programa, em que ambas as participantes
estiveram presentes. Este fato pode ser observado na postagem de @Tropa Clanessa (FIG.
10), ao mostrar que, com a elimina¢do de Marcelo, Clara e Vanessa disputariam a final com
Angela. A partir desse momento, a torcida precisou decidir em qual das duas ela focaria os

votos para que Angela ndo corresse o risco de se tornar a vencedora.

Figura 10 - Tweet do perfil @ Tropa_Clanessa - 30 mar. 2014 — 23h56

.‘: TROPA CLANESSA X Seguir
Py

CONSEGUIMOS CLANESSA

ETEMDNW

Fonte: TWITTER, 2014h
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A deliberacdo no interior do fandom resultou na decisdo de focar os votos em Vanessa,
visto que a modelo havia afirmado que usaria o dinheiro do prémio para a causa animal que
sempre defendeu. Essa ideia fica explicita no tweet de @TvLaranjinha (FIG. 11), que ndo s6
justifica a escolha por esse motivo, como enaltece a movimentacao do fandom em favor do
casal Clanessa. A chegada de Clara e Vanessa a final representou mais que a preferéncia por
um ou outro participante. Para os fas, representou a luta pela visibilidade de questdes relativas
as suas realidades ao deixar que questdes homoafetivas tomassem lugar no espago

privilegiado de visibilidade construido pelo BBB14.

Figura 11 - Tweet do perfil @ TvLaranjinha - 01 abr. 2014 — 13h22

_‘: TROPA CLANESSA X Seguir
Py

CONSEGUIMOS CLANESSA

ETERANW

Fonte: TWITTER, 2014i

Consideracoes finais

A partir do que foi exposto, percebemos que a formacao do fandom Clanessa se da de
modo intermidiatico e transmidiatico. Esta configuragdo das audiéncias se deve ao fato de o
grupo de fas de Clara e Vanessa, parte das audiéncias do BBB14, espalhar a tematica do
relacionamento homoafetivo entre as duas participantes em diferentes meios,
complementando e expandindo os sentidos possiveis da narrativa emergida durante um
episodio especifico do reality show. A constitui¢do deste fandom, portanto, ocorre a medida
que usuarios se identificam com os conteudos replicados em rede e participam na dindmica de
compartilhamento e propagacdo de tais mensagens.

O engajamento das audiéncias transmidiaticas, como pode ser notado pelos tweets
analisados, integra o modus operandi do BBB14, uma vez que a a¢do de mobilizar outros
membros para que votem em participantes distintos de Clara ou Vanessa repercute na
dindmica do programa, como por exemplo, o fato de Pedro Bial mencionar o termo Clanessa
para se referir ao casal. As acdes de mobilizacdo das audiéncias repercute também na
continuidade ou exclusdo de certos jogadores, bem como naquele participante que podera
ganhar o jogo.

As audiéncias transmididticas que integram o fandom Clanessa, entdo, como

procuramos problematizar ao longo deste artigo, "sdo um tipo de coletividade (no qual eles
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agem como comunidades em vez de individuos) e conectividade (no qual seu poder ¢
ampliado por seu acesso as comunicacdes ligadas em rede) cuja presenga estd sendo sentida
na cultura contemporanea” (JENKINS, FORD; GREEN, 2014, 210). Um grupo ou
comunidade tempordria e instdvel, uma vez que novos integrantes podem se somar ao grupo
de fas e outros membros que sejam fas podem deixar de sé-lo por razdes as mais diversas,
como por exemplo o término do programa (SALGADO, 2013). No entanto, apesar de o
BBBI14 ter terminado, ainda ¢ possivel observar a atividade do fandom Clanessa, que ndo se
encontra localizado em uma ambiéncia midiatica especifica, ainda que para fins deste trabalho
tenhamos elencado apenas o Twitter como locus privilegiado de andlise.

O fandom Clanessa, entdo, estd distribuido entre diferentes meios de comunicacdo e
informagdo, de modo intermidiatico e transmidiatico, em que audiéncas se engajam enquanto
fas que possuem interesse em comum pelo relacionamento de Clara e Vanessa. A participagao
dos fas atua no sentido de promover este interesse, que vai ao encontro da vida pessoal dos fas

e de uma tematica mais ampla, como relacdes homoafetivas.
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